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شیوه نامه
مقالات پژوهشـــی، علمی و تحلیلی فارســـی و انگلیســـی در زمینه هنر و علوم بینارشته‌ای، نقد و 
گزارش‌هـــای علمـــی و هنری، معرفی کتـــب مرتبط با موضـــوع هنر، معرفی آثـــار بدیع هنری و 

چهره‌هـــا و رویدادهای موثر هنری برای انتشـــار در نشـــریه هنرپژوه پذیرفته می‌شـــوند.
مقالات ارســـالی بایـــد دارای چیکده، واژگان کلیـــدی، مقدمه، بدنه، نتیجه و فهرســـت منابع بوده 

و بین 2500 تا 3500 کلمه باشـــند.
عکـــس ها، تصاویـــر، جداول و نمودارهـــای مورد نیاز مطالـــب باید همراه منابع آنهـــا و با کیفیت 

شوند. ارسال   300  dpi
نویســـندگان اطلاعـــات خود را بدین شـــرح ارســـال کنند: نام و نـــام خانوادگی، رتبـــه علمی و 

جایگاه شـــغلی، نشـــانی الکترونیک، تلفن 

مطالـــب به پســـت الکترونکیی زیر ارســـال شـــوند تا پس از بررســـی و تاییـــد در اولویت 
گیرند.  قـــرار  چاپ 

Art.re.ir92@gmail.com
تنها آن دســـته از مقالات که توســـط هیات داوران مناســـب تشخیص داده شـــوند مورد پذیرش 
قرار خواهـــد گرفت. مقالات منـــدرج لزوماً نقطه نظـــرات هنرپژوه نبوده و مســـئولیت مقالات به 

لحـــاظ علمی و حقوقی بر عهده نویســـندگان محترم اســـت.
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هنرپژوه
ــاوت در  ــرات متف ــا و نظ ــده ه ــون، ای ــالات، مت ــه‌ای از مق ــژوه، مجموع ــر پ ــریه هن نش
ــتان  ــر هنردوس ــگاهیان و دیگ ــار دانش ــر را در اختی ــی هن ــوزه‌ی تخصص ــوب ح چارچ
ــب مفیــد  ــرار مــی دهــد. مخاطبــان ایــن فصلنامــه، مــی تواننــد از اطلاعــات و مطال ق
ــردن بســتری مناســب  ــم ک ــارا در فراه ــز م ــرده و نی ــره ب ــن نشــریه به ــود در ای موج
بــرای دســتاوردهای دانشــجویان و نظــرات آنــان یــاری نماینــد. از جملــه برنامــه هــای 
ایــن نشــریه، ارتقــای ســطح کیفــی و نیــز، هــم افزائــی در فضــای هنــری بــوده اســت. 
ــژه ایــن نشــریه  ــه دنیــای هنــر مــی تواننــد از شــرایط وی دانشــجویان و علاقمنــدان ب
بهــره بــرده و دانســته هــا، پژوهــش هــا و ایــده هــای خــود را بــا دیگــر مخاطبــان بــه 

اشــتراک قــرار دهنــد. 
سردبیر
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سارا السادات نوري 
دانشجوي دكتري رشته پژوهش هنر، دانشگاه الزهرا، تهران
S.nouri@alzahra.ac.ir

چکیده
آمـــوزش را می‌توان انتقال ارزشـــها و دانش انباشـــته یک جامعه دانســـت. پيشـــرفت گســـترده 
تكنولـــوژي در ســـالهاي اخير بســـيار حائز اهميت اســـت چرا كه ســـرعت بالاي علـــم بر تمامي 
وجـــوه زندگي اجتماعي انســـان تاثيرگذاشـــته و براي زندگي جديـــد و راحت، نياز به هم راســـتا 
شـــدن با موج نـــوي تغييرات اســـت. در اين مقالـــه برخي تكنولـــوژي هاي جديد كـــه در زمينه 
هنرهـــاي مختلف قابليـــت ارائه دارند، معرفي مي شـــوند. هدف مقاله، شـــناخت و اســـتفاده روش 

هـــاي جايگزين آموزش هنر براي شـــيوه هاي متداول ســـنتي اســـت. 

واژگان کلیدی:  آموزش، تكنولوژي، هنر 
 

راهكارهاي تكنولوژي و شيوه هاي آموزش جديد 
در پيشبرد هنر 

اله
مق

مقدمه 
ســـالها از آموزش هنرجويان در محيط كلاســـي مـــي گذرد. اين 
افراد  بنـــا بر ســـنتي ديرينه، مقابـــل معلم خود مي نشـــينند 
و مطالـــب جديـــد را از كتابها يا بـــه طور مســـتقيم از تجربيات 
معلمان خود فـــرا مي‌گيرند. روشـــي كاربردي و تاثيـــر گذار كه 
معلـــم و هنر آمـــوزان را ملزم به انجـــام وظايفي مي ســـازد. اما 
در حال حاضر، اين ســـبك از آموزش پاســـخگوي نيازهاي علمي 
هنرجويان نيســـت و نياز به شـــيوه هاي تكميل كننده در زمينه 

ارتقاي ســـطح علمي و شـــكل دهي خلاقيت حس مي شـــود. 
در ســـالهاي اخير، فنـــاوري هاي آموزشـــي تحولي بســـيار را 
تجربه كرده اســـت. شـــيوه آموزش معلمان و صـــورت يادگيري 
هنرجوبـــان، تغييـــري بنياديـــن داشـــته‌اند. هدف ايـــن مقاله 
بررســـي راهكارهـــاي تكنولوژكي در آموزش هنر اســـت. دنياي 
جديـــد اين قابليـــت را يافته كه در دســـتگاههاي كوچكي چون 
گوشـــي هاي همراه يا فضاســـازي هـــاي بزرگ چـــون گالري 
هاي آنلايـــن تجلي يابند. زندگـــي هاي انفرادي و آموزشـــهاي 
تك بعـــدي با كمك فـــن آوري هـــاي جديد شـــكل ديگري 
يافته انـــد. براي يـــك هنرمند اعم از نقاش، مجســـمه ســـاز، 
طراح لباس و ... آشـــنايي بـــا تكنولوژي امري ضروريســـت زيرا 
به كمك آن مي تـــوان مخاطبان را جذب كـــرده و نيز اطلاعات 

را با شـــيوه هايي جديد گســـترش داد. 

واقعيت مجازي و هنر
واقعيـــت مجازي كه بـــه اصطـــاح )VR( نام برده مي شـــود 
اســـتفاده از شـــبيه ســـازي و مدل ســـازي كامپيوتري ست كه 
قادر اســـت محيط تصويري ســـه بعـــدي و البته غيـــر واقعي را 
به وجود آورد. دســـتگاههايي بـــراي اين منظور مورد اســـتفاده 
قرار مـــي گيرند كه تعاملي بين شـــخص و تكنولوژي را ســـبب 
مي شـــود. فضايي توهمي و غير واقعي در اختيـــار مخاطب قرار 
مـــي گيرد كه مـــي توان در اين محيط ســـاختگي، شـــخصيت 
ديگري بود يـــا اتفاقاتي غيـــر ممكن را به وجـــود آورد؛ همانند 

ارتفاع. از  پـــرش  يا  پرواز 
يكي از وجـــوه واقعيتهاي در هنر به شـــكل گالـــري هايي جديد 
مورد اســـتفاده قرار گرفته اســـت كه در تصاوير زيـــر به نمونه اي 

از آنها اشـــاره مي شود: 

تصوير 1: نمايشگاه نقاشي »ونگوگ را تصور كنيد« ، ونکوور، سال 2021 

)URL1(

تصوير 2: نمايشگاه نقاشي »ونگوگ را تصور كنيد« ، ونکوور، سال 2021 

)URL1(

در نمايشـــگاه ونگـــوگ، بازديـــد كنندگان در برجســـتگي هاي 
رنگي نقاشـــي هاي اين هنرمند ســـرگردان مي شـــوند و با هر 
ضربه قلم مو، جزئيات، وســـايل نقاشـــي و رنگ مواجه شـــده و 
غـــرق در كي تجربـــه خارق العاده مي شـــوند كـــه در آن تمام 
حواس بيدار شـــده و بيننـــدگان واقعا تحت تاثيـــر چنين زيبايي 

گرفت.  خواهند  قـــرار  ديدني 
بازدیدکنندگان بیـــش از 200 تابلوی نقاشـــی ونگوگ، از جمله 
مشـــهورترین آثـــار او را که بین ســـالهای 1888 تـــا 1890 در 
پرووانس، آرل و اوورس اورآیس نقاشـــی شـــده است، مشاهده می 
کننـــد. این نمایشـــگاه کار آنابل ماوگر و جولين بارون اســـت که 
 Cathédrale d›Images در ایجـــاد نمایش های ســـه بعـــدي در
در Les Baux-de-Provence بـــا اســـتفاده از مفهوم تصوير كلي 
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توســـط آلبرت پلســـی طراحی شـــده اســـت، همکاری کردند. 
برای تصور ونگـــوگ، آنها از تکنیک های پیشـــرفته چندبعدی و 
صوتـــی همه جانبه برای افزودن عمق احساســـی بـــه هر تصویر 
اســـتفاده کردند، که بـــه ما امکان مـــی دهد انـــرژی خلاقانه 

.)URL1(هنرمند را احســـاس کنیم

هنرمندان همیشـــه بـــه تکنیک هایی بـــرای ایجـــاد فضاهاي 
تخیلـــی، تصوير كردن روایـــت ها در فضاهایي داســـتانی و فریب 
انگيـــز علاقه‌مند بـــوده اند. قبـــل از واقعيت مجازي نيـــز در آثار 
بســـيار همچون تصاوير متحرك، فضاســـازي هاي تخيلي بسياري 
ساخته شـــده بودند. ســـاختمانها و مناظر نقاشي شـــده در روم 
باســـتان كه در مناطق اقامتي كار مي شـــدند، مثـــال ديگري از 

تـــاش هنرمندان براي شـــكل دادن وهم و خيال اســـت. 
حوزه مهم کاربرد سیســـتم های VR همیشـــه آمـــوزش فعالیت 
های واقعی بوده اســـت. جذابیت شـــبیه ســـازی ها این است که 
آنها مـــی توانند آموزش هایـــی برابر یا تقریباً مشـــابه تمرین با 
سیســـتم های واقعی، اما بـــا هزینه کمتر و ایمنی بیشـــتر ارائه 
دهنـــد. مي تـــوان از اين تكنولـــوژي براي آمـــوزش كم هزينه 
تر هنر به هنرجوبان اســـتفاده كرد. رشـــته هايي چون نقاشـــي، 
گرافيك، طراحـــي لباس، مجســـمه ســـازي، نوازندگي و حتي 
معمـــاري مي توانند اســـتفاده هـــاي بهينه اي از ايـــن نوع فضا 
ســـازي داشـــته باشـــند كه نياز به حضور فيزيكي در محيط به 
حداقل برســـد. در نتيجه، واقعیت مجازی یک فرصت آموزشـــی 
انقلابـــی را پيش رو قرار مـــي دهد، زيرا می توانـــد هنرجويان را 
به هـــر کجا که تصـــور ميك‌نند ســـير دهند. این نـــوع تجربه 
ســـه بعدي، یادگیری تعاملي را ميســـر مي ســـازد كـــه فاصله 

دارد.  يادگيري سنتي  با  بســـياري 

هولوگرام:
براي بيشـــتر از 30 ســـال، هنرمندان از تكنيك هولوگرافي براي 
فضاســـازي، حركـــت و نور در اثر هنري اســـتفاده كـــرده اند. با 
اين وجـــود، هنر هولوگرافيـــك هنوز به عنـــوان موضوعي علمي 
در ديـــد عموم قـــرار دارد تـــا موضوعي هنري، و در اينجاســـت 
كه به مفهـــوم قديمي هنر چيســـت بـــاز مي‌گرديـــم. معناي 
كلـــي هنر اين اســـت كـــه همه چيـــز هنر اســـت و هيچ چيز 
هنر نيســـت. هنرمند مي تواند كي روانشـــناس، كي فيلســـوف، 
يـــك دكتر، كي رياضيدان، كي سياســـتمدار، يـــك معلم و كي 
دانشـــمند باشـــد، هر آنكس كـــه نيازمند به بيـــان موضوعي با 

.)Oliveira and Richardson,  2012  :2( هنراست. 
ايـــن تكنولوژي ماننـــد واقعیت مجـــازی،  با ایجاد تصاویر ســـه 
بعدی از افراد، مکان ها و اشـــیاء می تواند تجربه آموزشـــی ســـه 
بعـــدي را در اختیار دانـــش آموزان قرار دهـــد. از طریق هولوگرام، 
مـــي توان تصاويـــري از تاريـــخ و فضاهاي ويژه را مشـــاهده كرد 

تصوير3: نمایشگاه هنری سه بعدي، » ونگوگ را تصور كنيد«، 2021، 

عكاس: لیندسی ویلیام روس

تصوير5: زن، انعكاس ديجيتالي هولوگرام، 60*50 سانتيمتر

 (Oliveira and Richardson, 2012 :3 )

تصوير6: بدون عنوان، آن مک کوی 2018 ، لری بل ،  انجمن حقوق 

هنرمندان )ARS( ، موزه گتي، نیویورک

تصوير4: نمایشگاه هنری سه بعدي، » ونگوگ را تصور كنيد«، 2021، 

عكاس: لیندسی ویلیام روس

ماوگر در انتشـــار توضیح داد: »بوم های اصلی گســـترش یافته و 
تکه تکه می شـــوند، ســـپس به شـــکل های غیرمعمول طراحی 
شـــده تا بر اغراق ها و تحریفات شـــگفت انگیز آثـــار ون گوگ 
تأکید شـــود. بازدیدکنندگان انرژی ، احساســـات و زیبایی خود 

.)URL2(  »را مانند قبل تجربه مـــی کنند

قابلیتهـــای بی حـــد و حصر فـــن آوری هولوگرافی مـــی تواند همچـــون لندن قرون وســـطایی يا تمـــدن يونان و ...
یادگیـــری را ســـرگرم کننده و هیجـــان انگیز کنـــد و می تواند 
میـــزان اطلاعاتی را که هنرجويـــان قادر به جـــذب و حفظ در 
یک موضـــوع معین هســـتند، افزایـــش دهد. به ایـــن ترتیب، 
فنـــاوری هولوگرافیک از نظـــر محتوای آموزشـــی و برانگیختن 
علاقـــه هنرجويان، مکمل موثـــری برای واقعیت مجازی اســـت.

نمایشـــگاههای عمومی هولوگرافيكي اولیه اغلب در آزمایشگاههای 
فیزیـــک دانشـــگاه بودند و بیشـــتر به نمایش موضـــوع فناوری 
مـــی پرداختند تـــا موضوع بصـــری آن. ســـپس فضاهاي جدید 
اختصاص داده شـــده مانند مـــوزه هولوگرافـــی در نیویورک در 
ســـال 1976 و گالری هولوس در سانفرانسیســـکو در سال 1979. 
م . و نيز موسســـاتي مانند مدرســـه هولوگرافی سانفرانسیســـکو، 
که در ســـال 1971 شـــروع به کار کـــرده و افـــراد غیرعلمی را 

.)URL3(کردند تربیـــت  آموزش  برای 

چاپگر سه بعدي:
بســـیاری از مردم زمانی که چیزی ملموس برای کار داشـــته باشند، 
بهتـــر یاد مـــی گیرند. چاپگرهای ســـه بعدی اکنون ایـــن امکان را 
فراهـــم کـــرده اند تا هنرجويان با ســـاخت ســـه بعدي اشـــياء به 

كمك تكنولـــوژي، ايده ها را به شـــكلي واقعي در دســـت بگيرند.
چاپگرهای ســـه بعـــدی تقریباً مـــی توانند هر چیـــزی را که یک 
دانـــش آموز مـــی تواند تصور کنـــد تولید کنند، چه بـــرای دانش 
آموز کلاس دوم که ماشـــین مســـابقه خود را بسیار تخیلی طراحی 
کرده اســـت یا برای دانشـــجوی دامپزشـــکی که به استخوان سگ 
مصنوعـــی نیاز دارد تـــا بتواند روی آن عمل جراحـــی انجام دهد. 
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هارکر1

1  جاشـــوا هارکر: هارکر مســـئول جمجمه های چاپ شـــده ســـه بعدی و شبیه 
شـــکر اســـت. او به دلیل برخورد خلاقانه خود با طراحی مجســـمه ســـازی، پدر 
 CT هنر چاپ ســـه بعدی محســـوب می شـــود. او به دلیل ترکیب اســـکن های
و 3D  برای ایجاد ســـاختارهای پلاســـتکیی صورت و اسکلت بســـیار دقیق بسیار 
مشـــهور اســـت. او در وب ســـایت خود می نویســـد: »هنر عبارت است از پیش 
بردن محدودیت های فرم و ابعاد برای به اشـــتراک گذاشـــتن دیـــدگاه ها ... کاوش 
در مـــورد آنچه مـــی توان انجام داد و چگونـــه می توان آن را در تـــاش برای بیان 

)URL4( .»یک داســـتان یا ایجاد یک تجربه انجـــام داد

چاپگرهای ســـه بعدی مـــي توانند تخيل دو بعـــدي هنرجويان 
را به شـــيوه هاي تعاملي در اختيـــار آنها قرار دهنـــد و ايده ها 
را در زمانـــي كوتاه خلـــق كنند. تصور و ســـاخت، در فاصله هاي 

زمانـــي كمتري قابليت اجـــرا مي يابند. 
شـــاید بدیهی ترین نوع هنر بـــرای اســـتفاده از فناوری چاپ 
تاسیســـات هنری چاپ  باشـــد.  بعدی هنرهای تجسمی  ســـه 
شـــده ســـه بعدی، مجســـمه ها و موارد دیگر تقریبـــاً در هر 
مکانی یافت می‌شـــود. چاپ ســـه بعـــدی به ایـــن هنرمندان، 
آزادی بیشـــتری می بخشد تا ســـاختارهای پیچیده ای بسازند 
که در غیـــر این صورت ســـاخت آنها تقریباً غیرممکن اســـت، 
یا بســـیار وقت گیر و دشـــوار اســـت. همچنین قدرت خلق را 
در اختیـــار هنرمندان قرار مـــی دهد، زیرا آنها برای ســـاختن 
قطعـــات چاپ ســـه بعدی بـــه مهـــارت های تخصصـــی نیاز 
ندارند، فقـــط مقداري دانـــش طراحی CAD و نحـــوه كار با 

.)URL4( بعدی  ســـه  چاپگر 

قطعه چاپ شـــده را تشـــويق ميك ند.
سینما علاوه بر اســـتفاده از لباس های چاپی ســـه بعدی و قطعات 
ابزارآلات مورد اســـتفاده، از فناوری ســـه بعدی در بسیاری از شاخه 
های خود اســـتفاده می کنـــد. از آنجا که چاپ ســـه بعدی امکان 
طراحـــی دقیق محصولات نهایـــی کامل را فراهم مـــی کند، جای 
تعجب ندارد کـــه این صنعت، طرفـــدار این فناوری اســـت. چاپ 
قطعـــات جایگزین بـــرای تجهیزات خراب شـــده و آســـيب ديده، 
ســـریعتر از ســـفارش ابزار براي تعویض استفاده مي شـــود. از آنجا 
که شـــاخه های زیادی از هنرهـــای زیبا وجود دارد، رشـــته های 
زیادی نيز هســـت که فنـــاوری چاپ ســـه بعدی هنـــوز به آنها 
راه نيافته اســـت. بســـياري از گزینه ها برای هنرمنـــدان، در دنیای 

دهند. آموزش  را  یکدیگـــر  و  گذارند 
از طریـــق ایـــن روش، دانش آموزان بـــرای کمک بـــه یکدیگر در 
یادگیـــری همکاری مـــی کنند؛ معلمـــان نيز نقش مهمـــی را به 
عنوان مربی آموزشـــي ایفا مـــی کنند، که دانش آمـــوزان را در تمام 

مراحـــل راهنمایی و به رشـــد و پیشـــرفت آنها کمـــک می کند.
این بدان معناســـت که یادگیـــری با کمک گرفتن از کســـی که 
اطلاعـــات بیشـــتری دارد، ســـريعتر و لذت بخش تـــر می تواند 
باشـــد. یادگیـــری اجتماعی اغلب بر این فرض اســـتوار اســـت 
کـــه ما یـــا از یکدیگر یـــاد می‌گیریم یـــا به عنوان یـــک گروه 
مســـتقل، توانایی بیشتری در انتشار و اســـتفاده از اطلاعات داريم. 
با پيشرفت بيشـــتر تكنولوژي و گشوده شـــدن ارتباطات مجازي، 
محبوبیت یادگیری مشـــارکتی در چند دهه اخيـــر افزایش یافته 
اســـت تا آنجا كـــه، یادگیری مشـــارکتی در فنـــاوری هایی که 
به طور خـــاص برای کار گروهـــی و همکاری طراحی شـــده اند، 
حمایـــت جدیدی پیدا کـــرده اســـت. البته به منظور تســـهیل 
یادگیری مشـــارکتی و بدســـت آوردن نتايج بهتـــر، یک مربی می 
تواند از گروه های کلاســـی ســـنتی، کاغذ/قلم و بحث های رو در 
رو به صـــورت زنده اســـتفاده کند. بـــا این حال، بـــا ایجاد یک 
مجموعـــه تکنولوژیکی، یک مربـــی می تواند ایـــن قابلیت های 

مشـــترک را در داخل و خارج از کلاس درس گســـترش دهد. 
فنـــاوری یادگیری مشـــارکتی در هنـــر، رویکرد جدیـــدی را در 
آمـــوزش و پرورش ایجـــاد می کند کـــه هنرجويان قـــوی تر را 
تشـــویق می کنـــد تا به کســـانی کـــه ممکن اســـت به کمک 
بیشـــتری نیاز داشـــته باشـــند، کمک کنند. اين روش شکاف بین 
هنرجويان و اســـاتيد را از بیـــن می برد، زیرا همه بـــه یک اندازه 
در تجربه آموزشـــی دخیل هســـتند و به جوانـــان ابزارهای مورد 
نیـــاز برای تقویـــت مهارت های بیـــن فردی خـــود را می دهد. 
همه به طور مســـاوی درگیر و مســـئول مشـــارکت خود هستند و 
براي نيل بـــه نتيجه بهتر همـــكاري مي كنند. حتي شـــاخه اي 
از هنـــر جديد به نام هنـــر تعاملي در بســـياري از فضاهاي هنري 
اجرا مي شـــود كه بر اســـاس مشـــاركت همگانـــي هنرمندان و 
مخاطبان در جريان اســـت. مرز ميان هنرمنـــد و مخاطب در حال 
كمرنگ شـــدن اســـت و هنر در قالبي همگانـــي در اختيار عموم 
قـــرار دارد. آموزش بر اســـاس فناوري هاي مشـــاركتي مي تواند 
بـــا خلاقيت و چالـــش هاي ذهني كـــه ايجاد مـــي كند موجب 

يادگيري بهتـــر مطالب گردد. 
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)URL4( ، تصوير8: ساخت دكور و بناي سه بعدي با چاپگر

هنرهای چاپ ســـه بعـــدی فقط به تاسیســـات مـــوزه محدود 
نمی‌شـــود، هنرمنـــدان رشـــته هـــای مختلف هنرهـــای زیبا، 
راه‌هایـــی برای اســـتقبال از چاپ ســـه بعـــدی در بخش های 
فعاليت خـــود یافته اند. با ظهور چاپ ســـه بعـــدی، نوازندگان 
ممکن اســـت بـــه زودی ســـازها و ابزارهای خود را با ســـرعت 

بیشـــتر از آنچه قبلًا در دســـترس بـــود، ببینند.
از آنجـــا که تئاتر یک رشـــته هنری گســـترده اســـت، تعجبی 
ندارد که آنهـــا واقعاً می تواننـــد از آنچه چاپ ســـه بعدی ارائه 
می دهد اســـتفاده کننـــد. از آنجا کـــه در حال حاضـــر امکان 
چاپ ســـه بعدی ســـاختمانها و خانه ها وجود دارد، صنعت تئاتر 
تصمیـــم گرفت از این فنـــاوری برای چاپ »فضاهـــاي« خود در 

قالب قطعـــات و لوازم جانبی اســـتفاده کند. قطعـــات صحنه و 
لباس دشـــوار را مـــی توان در چند ســـاعت ایجاد کـــرد، مهم 
نیســـت که طراحی چقـــدر پیچیده باشـــد. بدیهی اســـت که 
از طراحـــی صحنـــه گرفته تا طراحـــی لباس، دنیـــای تئاتر هر 

چاپ ســـه بعدی عملًا نامحدود است و با اســـتفاده از این فناوری، 
آنها مـــی توانند به دلخواه خـــود آنچه را مي خواهنـــد بيآفرينند. 
براي آموزش كي ســـاز مي توان با چاپگر ســـه بعدي ســـاز مورد 
نظـــر را در زماني كوتاه ســـاخت يا مجســـمه اي را بنا بر تجســـم 

ذهني به واقعيت رســـانيد. 

فناوري يادگيري مشاركتي:
به لطف همگاني شـــدن اســـتفاده از تلفن های همراه و ســـایر 
دســـتگاه های دیجیتالی، ارتبـــاط با دنیای اطراف ما آســـانتر و 
با ســـرعت بيشـــتري انجام مي شـــود. از اين ابزارهاي شخصي 
كـــه اكثـــرا قابليت نصـــب برنامه هـــاي اجتماعـــي را نيز دارا 
هســـتند، برای تســـهیل شـــکل متقابل یادگیری مي توان بهره 
بهـــره برد. ايـــن موضوع، دانش آموزان را تشـــویق مـــی کند تا 
ايـــده ها و عناوين پژوهشـــي خـــود را با همســـالان در داخل و 
خـــارج از کلاس در ميان گذاشـــته، دانش خود را به اشـــتراک 
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هوش مصنوعي:
فناوری هـــای جدید و به ویژه هوش مصنوعـــی، ماهیت فرآیندهای 
خـــاق را به شـــدت تغییر مـــی دهـــد. رايانه هـــا در فعالیتهای 
خلاقانه‌ای مانند موســـیقی، معماری، هنرهای زیبا و علم، نقشـــهای 
بســـیار مهمی ایفا می کننـــد. در واقع، رايانه در حـــال حاضر یک 
بـــوم، یک قلم مـــو، یک ابـــزار موســـیقی و غیره اســـت. با این 
حـــال، ما معتقدیـــم که ما باید روابـــط بلند پروازانه‌تـــر بین رایانه 
و خلاقیـــت را هدف قـــرار دهیم. هـــوش مصنوعي مـــي تواند به 

عنوان عاملي خلاق در كنار انســـان شـــناخته شود. 
خلاقیـــت اســـرارآمیز بـــه نظر مـــی رســـد زیرا وقتـــی ایده 
هـــای خلاقانـــه ای داریم، توضیـــح چگونگی به دســـت آوردن 
آن بســـیار مشـــکل اســـت و اغلب هنگام توضیـــح خلاقیت در 
مـــورد مفاهیم مبهمی ماننـــد »الهام« و »شـــهود« صحبت می 
کنیم. ایـــن واقعیت که مـــا از چگونگی تجلی یـــک ایده خلاق 
آگاه نیســـتیم، لزومـــاً به این معنا نیســـت کـــه توضیح علمی 
نمی تواند وجود داشـــته باشـــد. در حقیقت، مـــا از نحوه انجام 
فعالیـــت های دیگـــر مانند درک زبان، تشـــخیص الگـــو و غیره 
آگاه نیســـتیم، اما تکنیک هـــای هوش مصنوعـــی بهتری داریم 
)URL5(.کـــه می تواند چنیـــن فعالیت هایـــی را تکرار کنـــد

هوش مصنوعـــي )AI( مي تواند آينده روشـــني بـــراي آموزش 
شـــاخه هاي مختلف علمي و هنري دارا باشـــد. هوش مصنوعی 
می تواند بـــه دانش آمـــوزان و مربیان بازخورد مـــداوم عملکرد 
کلاس را ارائـــه دهد و در صـــورت بروز مشـــکلات راه حل هاي 
منطقـــي و ســـريعي را ارائه دهد. امروزه شـــاهد ظهور اشـــکال 
هنری جدیدی هســـتیم کـــه در آن هوش مصنوعـــی یک ابزار 
یا موضوع اســـت و تعداد زیـــادی از هنرمندان بـــرای حمایت، 
تقویت، شـــبیه ســـازی یا تکرار خلاقیت در حال آزمایش هوش 
مصنوعی هســـتند. برخـــی از هنرمندان با داده هـــا و فناوری به 
عنوان مـــاده کار می کنند و بـــا تغییر مجموعه داده آموزشـــی 
یـــا پارامترهای مدل یادگیری ماشـــین، نتایج رســـمی و زیبایی 
شـــناختی را ایجـــاد می کنند یـــا پکیربندی هـــای جدیدی از 

انســـان هـــا و الگوریتم ها را کشـــف می کنند.
در ايـــن بخش بـــه معرفي چنـــد اثـــر از جان مـــك كورمك، 
هنرمندي كـــه از خلاقيت هـــوش مصنوعي در آثارش اســـتفاده 

كـــرده اشـــاره ميك نم.

جان مـــك كورمك در خصوص اســـتفاده از هـــوش مصنوعي در 
پيشـــبرد هنر مي گويـــد: »در کارهای اخیر، من روبات سفارشـــی 
طراحـــی کرده و با زیســـت شناســـی واقعی به صورت مشـــترک 
همکاری کرده ام.  به جای شـــبیه ســـازی فرآیندهـــای بیولوژیکی 
در رایانه، مـــن با روش هایـــی کار کرده‌ام که هـــوش مصنوعی و 
طبیعـــی می توانند بـــا هم همـــکاری و ایجاد کنند. مـــا در حال 
حاضـــر روی یک پـــروژه رباتیـــک کار می کنیم کـــه در آن ربات، 
رشـــد بیولوژیکـــی را پـــرورش داده و از آن حمایت مـــی کند، اما 
همچنیـــن بر نحوه رشـــد آن تأثیر می گذارد و ســـعی می کند آن 

تصوير10: جان مک کورمک ، Colourfield Lux ، آثار هنری دیجیتال تعاملی، 

.)URL6(2018 ، کمیسیون هنرهای تجربی رسانه ای، ملبورن، استرالیا

تصوير11: جان مک کورمک، روبات مستقل سفارشی، موزه هنرهای مدرن مسکو، 

 .)URL6(2018 ، روسیه

هوش مصنوعـــی در ابتدا به عنوان خالق هنر تجســـمي  به کار نمی 
رفت. با اســـتفاده از تکـــرار، بازآفرینی و ترکیب ســـبک های هنری 
با آموزش هـــوش مصنوعـــی، درک فضاهاي هنری جديد ميســـر 
مي شـــد. اينكه در پيشـــبرد تكنولـــوژي در هنر به كجـــا خواهيم 
رسيد، روشن نيســـت اما با پيشرفت بيشـــتر در زمينه فناوري هاي 
مختلف، راهكارهاي بســـياري بـــه وجود مي آيند كـــه براي تعريف 

هنـــر، كاربرد هنـــر و انتقال هنر مي توانند حياتي باشـــند. 

نتيجه گيري:
تكنولوژي یـــک فرصت آموزشـــی انقلابی را فراهـــم می کند به 
این دلیـــل که هنرجويان، هر کجا که دوســـت دارنـــد مي توانند 
برونـــد؛ در سراســـر جهان، به کهکشـــان های فراتـــر و حتی در 
زمان ســـفر كنند. این نـــوع تجربه همـــه جانبـــه، یادگیری را 
از طریـــق تعامل تســـهیل كرده و بـــا یک گام شـــگفت انگیز، از 
یادگیـــری کتاب ســـنتی فراتر مـــي رود. فـــن آوري هاي جديد 

تصوير12: جان مک کورمک، سری Morphogenesis ، شماره 7، گیاه 

.)URL6(2006 ،مجازی تکامل یافته

مـــي توانند زمان رســـيدن به اثـــر هنري را تســـريع كنند و نيز، 
خلاقيـــت هنرجويان را عملي تر ســـازند. به كمك ايـــن ابزارهاي 
جديد كـــه جايگزيني براي شـــيوه هاي ســـنتي نمايـــش اثر و 
آمـــوزش راهكارهـــاي ارائه اســـت، مرزهاي ارتباطات برداشـــته 
شـــده و هنرمند به دوره اي جديد وارد مي شـــود كـــه مي تواند 
همچون نمايش آثـــار در گالري هاي واقعيت مجـــازي، مخاطبان 
را شـــگفت زده ســـازد يا ماننـــد هولوگرام زوايـــاي مختلف اثر را 
به شـــكلي زنده نشـــان دهد و يا، بـــا پرينترهاي ســـه بعدي، به 
آثاري دســـت يافت كه در زمان صرفه جوي شـــود. با اســـتفاده 
از فنآوري مشـــاركتي جمعي، ارتباطـــات اجتماعي بين مخاطب و 
هنرمندان بيشـــتر شـــده و با هوش مصنوعي، ماهيـــت اثر هنري 

مي شـــود.  دگرگون 
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را تغییر دهـــد. چالش و انگيـــزه اصلي اینگونه اســـت که طراحی 
غیـــر انســـانی را به عنـــوان بخشـــی از فر‌آیند در نظـــر بگیریم، 
بنابرایـــن ما به جای تقلید یـــا اختصاص فرآینـــد بیولوژیکی برای 
اهداف انســـانی، سیســـتم های مصنوعی را طراحـــی می‌کنیم که 

.)URL6(برای زیســـت شناســـی کار می کنند
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حمیده نژادعبادی
دانشجوی کارشناسی گرافیک، دانشگاه الزهرا
ebadii.hamide@gmail.com

چکیده
یکـــی از تأثیرگذار‌تریـــن ســـبک‌های هنـــری در اواخر قـــرن 19 و اوایل قرن 20 میـــادی، آرت 
نوو اســـت. این ســـبک، واکنشـــی در‌برابر صنعتی شـــدن هنر بود که در مســـیر خود، بـــا الهام از 
فرم‌هـــای طبیعت ماننـــد گل‌ها و گیاهـــان، آثار مختلفی در قالـــب معماری، طراحـــی داخلی، آثار 
شیشـــه‌ای، طراحـــی گرافیک و ... به‌نمایش گذاشـــت. این جنبش پس از شـــکل گیـــری در اروپا، 
محبوبیت و گســـتردگی زیادی یافـــت؛ تا جایی که به ســـبکی بین‌المللی بدل شـــد.تفکر نهفته در 
شـــکل‌گیری ایـــن جنبش، مبنی بـــر وارد کردن هنر و زیبایـــی در تمام جنبه‌هـــای زندگی روزمره 
بود. از این رو در این ســـبک، شـــاهد حضور طیف گســـترده‌ای از آثار که از شـــیوه مشـــخص آرت 

هســـتیم.  می‌کنند،  پیروی  نوو 
از شـــاخص‌ترین خصوصیـــات مشـــترک بین این آثـــار می‌توان به اســـتفاده از فرم‌هـــای طبیعی، 
خطوط آزادانـــه و پیچ‌در‌پیچ، فیگور‌هـــای زنانه و رنگ‌های غنی اشـــاره کرد که وجـــوه تمایز‌بخش 
این آثار از ســـایر شیوه‌های پیشـــین و پسین، مانند شـــیوه آرت دکو، هســـتند. با پیشرفت صنعت 
چـــاپ، آثـــار آرت نـــوو قابلیت چاپ در تیـــراژ بالا یافتـــه و به تبـــع آن، حضـــور پررنگ‌تری در 
حـــوزه تبلیغات پیـــدا کردند. از هنرمندان برجســـته و پیشـــگامان این جنبش می‌تـــوان به اوبری 
بردســـلی1 ، یوجین گرســـت2 ، آلفونس موشـــا3  و کولمُان موزا4  اشـــاره کرد که در ادامه به بررسی 

پرداخت. خواهیم  آنـــان  فعالیت‌های 

Aubrey Beardsley  1
Eugène Grasset  2

Alphonse Mucha  3
Kooman Moser  4

آرت نوو در تبلیغات

هنری به وسعت روزمره‌ها

اله
مق

مقدمه
آرت نوو1  ســـبکی بیـــن المللی و تزئینی در هنر اســـت که بین 
ســـال‌های 1890 تـــا 1910 در میان برخی از کشـــور‌های اروپا 

ایالت متحده شـــکوفا شد.  و 
بیشـــتر آثار این ســـبک در قالب آثار معمـــاری، طراحی داخلی، 
طراحی جواهـــرات، طراحی و ســـاخت آثار شیشـــه‌ای، طراحی 
گرافیک؛ مانند پوســـتر و تصویرســـازی، تجلی یافته‌انـــد. این آثار 
عمومـــاً با الهـــام از فرم‌های موجـــود در طبیعـــت، مانند خطوط 
پیچ‌در‌پیچ گیاهان، پدیـــد آمده‌ اند که  پویایـــی، حرکت‌ و تلاطم 
موجـــود در طبیعت‌را بـــرای بیننده تداعی می‌کننـــد. این خطوط 
و انحناهـــای پیچ‌در‌پیچ و شـــاق ماننـــد2 ، با الهـــام از مطالعات 
گیاه‌شناســـی و تصویرســـازی‌های صورت‌گرفته از ارگانیســـم‌های 
اعمـــاق دریا؛ مانند آثار ارنســـت هِینریش هـــکل 3 پدید آمده‌اند.

آرت نوو واکنشـــی در برابر هنر آکادمیک قرن 19، شـــروعی تازه 
در هنـــر و ورود به قرن جدیـــد بود. ســـال‌های پایانی قرن 19، 
با گســـترش صنعتی‌ســـازی و تولید انبوه کالاهـــای بی‌کیفیت 
همراه شـــد؛ از این‌رو هنرمندان، طراحـــان و معماران به مخالفت 
با این شـــیوه پرداخته و خواســـتار بازگشـــت هنر و ادغام دوباره 
آن با زندگی روزمره شـــدند. بـــه اعتقاد آنان؛ دیدن این اشـــیا 

زیبا موجب لذت و ســـودمندی افراد می‌گشـــت.
به ایـــن ترتیب آرت نـــوو به عنوان ســـبکی کلی عنوان شـــد؛ 
ســـبکی که در آن، اهمیت زیبایی اشـــیا با میـــزان کارایی آنان، 

می‌شد. شـــناخته  ارزش  هم 
بـــه عنوان جنبشـــی تأثیرگذار، دوره بســـیار کوتاهـــی از تاریخ 
به آرت نـــوو اختصاص پیدا کرده‌اســـت. از زمـــان پیدایش این 
ســـبک، در اواخر قـــرن 19، تنها در حدود ده ســـال مورد توجه 
بســـیار بـــوده و پـــس از آن به ســـرعت کنار گذاشته‌شـــد. با 
این وجـــود، میراث و تأثیـــرات باقی مانده از آن امـــروزه نیز در 

زمینه‌های گســـترده‌ای مورد اســـتفاده قـــرار می‌گیرد.

Art Nouveau  1
Whiplash Curves  2 وعــی منحنــی خــاص کــه در آثــار بســیاری از 

طراحــان و هنرمنــدان آرت نــوو دیــده می‌شــود. /
Ernst Heinrich Haeckel  3 زیســت ســناس، مــورخ طبیعــت، فیلســوف و 

پزشــک آلمانــی/
commons.wikimedia.org /دو نمونه از تصویرسازی‌های هکل
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anothermag.com /1896 / آلفونش موشا  /Zodiac

 daydreamtourist.com /کاغذدیواری/ ویلیام موریس    

theartstory.org  /1894 /دامن طاووس/ اوبری بردسلی

architectuul.com /خانه قرمز/ ویلیام موریس

تاریخچه آرت نوو
ریشـــه آرت نوو در بریتانیـــا و با تأثیر از آثـــار ویلیام موریس1  و 

نیز جنبـــش هنر‌ها و پیشـــه‌ها2 بـــاز می‌گردد.
ویلیـــام موریس یـــک طـــراح پارچه بـــود که جنـــش هنر‌ها و 
پیشـــه‌ها توســـط شـــاگردان او بنیان‌گذاری شـــد. این جنبش 
واکنشـــی بر صنعتی شـــدن هنر و به‌ویـــژه هنر‌هـــای کاربردی 
بود که به ســـتایش دست ســـازه‌ها و اســـتفاده از روش‌های سنتی 

. خت ا د می‌پر
هنرمنـــدان ایـــن جنبش بر اســـاس عقاید موریس دربـــاره هنر و 
طراحی، با اســـتفاده از فرم‌های ســـنتی و ســـاده که ریشه در هنر 
قرون وســـطی، رومانتیسیســـم و هنر مردمی یا فُلیکش 3 داشـــت؛ 
به خلـــق آثار خـــود می‌پرداختنـــد. از جمله نخســـتین آثار این 
ســـبک، می‌توان بـــه خانه قرمز ، اثـــر ویلیام موریس اشـــاره کرد.

1  William Morris
2  The Arts and Crafts movement
3  Folkish

از دیگر عوامل تأثیرگذار در این ســـبک، جنبش زیبایی شناســـی1  
بـــود. این جنبش بـــر زیبایی اثـــر هنری تاکید داشـــت و اهمیت 
زیبایـــی آن‌را بیش از مفاهیم سیاســـی و اجتماعـــی نهفته در آن 
می‌دانســـت؛ در حقیقـــت می‌تـــوان گفت این جنبـــش مفهومی 

مشـــابه با شـــعار »هنر برای هنر« را دنبـــال می‌کرد.
علاوه بر این؛ ژاپنیســـم 2 را می‌توان از مهم‌تریـــن عوامل تأثیرگذار 
در آرت نوو دانســـت. اصطلاح ژاپنیســـم به معنای بررسی، مطالعه و 

علاقه به هنر ژاپن اســـت.
از ســـال 1870 ارتباط گســـترده‌ای بین اروپا و ژاپن برقرار شد که 
به‌ســـبب آن، آثار هنـــری، به‌ویژه آثـــار چاپ دســـتی هنرمندان 
مطرحی چون هوکوســـای3  و هیروشـــیگه4 ، به اروپـــا راه یافت؛ 
پـــس از آن، گرایـــش و تأثیرپذیـــری از هنر ژاپن در آثـــار اروپایی 
متجلی شـــد که نمونه برجســـته این تأثیرپذیری، ســـبک آرت نوو 
اســـت. در حقیقت با دقـــت در آثار این ســـبک، به‌راحتی می‌توان 
تأثیـــر عمیق هنر ژاپن و آثـــار چاپی آنان‌را در خطـــوط و فرم‌های 
به‌کارگرفته‌شـــده در آثـــار گرافکیـــی، ظروف چینـــی، مبلمان و 

جواهرات، مشـــاهده نمود.
ــد  ــر جدی ــای هن ــه معن ــوی ب ــان فرانس ــوو 5 در زب ــاح آرت ن اصط
ــال 1884، در  ــار در س ــتین ب ــرای نخس ــه ب ــت ک )NewNew ArtArt( اس

ــد. ــدار ش ــام »L’Art ModerneL’Art Moderne« پدی ــه ن ــی ب ــریه‌ای بلژیک نش
این اصطـــاح برای توصیف آثـــار گروهـــی از هنرمندان تحت 
عنوان »بیســـت« 6 که بین ســـال‌های 93-1891 نمایشـــگاهی 
در بلژیک برگذار کردند، مورد اســـتفاده قـــرار گرفت. بر خلاف 
بر جنبه  آثارشـــان  تمرکز  امپرسیونیســـم کـــه  آثار هنرمندان 
اتفاقـــات روزمره بـــود، آثار این  بیرونـــی زندگی هنرمنـــد و 
هنرمنـــدان بر جنبـــه ی درونی و ســـمبولیک زندگـــی تأکید 
داشـــت. این آثار با اســـتفاده از فرم‌های ســـاده شده، خطوط 
کنـــاره نمای قـــوی و اســـتفاده‌ی مفهومی از رنـــگ نمایانده 
می‌شـــد کـــه دارای درون‌مایـــه‌ای روحانی، بـــا تأثیرپذیری از 

مفاهیـــم مذهبی و بـــدوی بود.

1  The Aesthetic movement
2  Japonisme
3  Hokusai
4  Utagawa Hiroshige
5  Art Nouveau
6  Les Vingt /به انگلیسی: The Society of the Twenty یا The 
Twenty

از هنرمنـــدان برجســـته‌ی این گـــروه می‌توان به جیمز انســـور7 ، 
یان تـــوروپ8  و هنری وان ده ولده 9 اشـــاره کـــرد. این هنرمندان، 
به‌ویژه هنـــری وان ده ولده، ســـبک نمادگرای کارهـــای خود‌را در 

نهایت بـــه طراحی آرت نـــوو منتقل کردند.
در ســـال 1895، یک معامله‌گـــر آثار هنری به نـــام زیگ فرید 
بینـــگ10 ، گالری ای با نام خانه آرت نوو 11 در فرانســـه گشـــود. 
بینـــگ در گالری خود به فـــروش آثاری مانند مبلمـــان، پارچه، 
کاغذ دیـــواری و ... که با الهـــام از آثار ســـفالین ژاپنی طراحی 

شـــده بودند پرداخت.
از آن پس، نظریه پردازان آرت نوو به تشـــویق اســـتفاده هماهنگ 
از فرم‌هـــای اصیـــل آرت نوو در آثـــار متنوعی اعم از نقاشـــی، 
پوســـتر، تصویر ســـازی و هنرهـــای کاربردی ماننـــد مبلمان و 
معمـــاری؛ پرداختنـــد. به‌این ترتیـــب می‌توان گفـــت آرت نوو، 
به‌کارگیـــری عنصـــر زیبایـــی‌را در طراحی تمامی آثـــار، به‌ویژه 

7  James Ensor
8  Jan Toorop
9  Henry van de Velde
10   Siegfried bing
11  Maison l’Art Nouveau



ژوه
رپـ

هنـ
ی 

صص
تخ

 - 
می

 عل
مه

لنا
فص

14
00

ار 
 به

،28
ره 

شما
م، 

شت
ل ه

سا

17 16

artsmia.org /1925 /هنری وان ده ولده /Tropon

wikipedia.org /جلد شماره اول مجله استودیو/ اوبری بردسلی

pinimg.com /ورودی مترو/ پاریس/ هکتور گیمارد

artsmia.org /1925 /هنری وان ده ولده /Tropon

اشـــیا کاربردی، بسیار برجســـته و مهم شـــمرد. باگذشت زمان، 
عواملی چون پیشـــرفت صنعت چاپ و رواج بیشـــتر نشـــریه‌ها، 
به گســـترش هرچه بیشتر ســـبک آرت نوو منجر شـــد. به‌عنوان 
مثـــال، مجله‌های حـــاوی تصاویر و لیتوگرافی‌هـــای رنگی مانند؛ 
مجله انگلیســـی »اســـتودیو«6 ، مجلـــه آلمانی یوگِنـــد2 ، مجله 
فرانســـوی هنر‌ها و ایده‌هـــا3  و مجله هنر و  دکوراســـیون4 ، در 

گســـترش این سبک در ســـطح اروپا بســـیار مؤثر بودند.
در انتهـــای قرن نوزدهم، ســـبک آرت نوو تأثیـــر فراوانی در طراحی 
آثـــار هنری و تبلیغـــات نهاد. از جملـــه این تأثیـــرات می‌توان به 
اســـتفاده مداوم از این شیوه در طراحی پوســـتر‌های تبلیغاتی برای 

6  The Studio
2  Jugend
3  Arts et idèes
4  Art et decoration

هنرمندان مطرح مانند ســـارا برنـــارد 1 و لویی فولر2 ، اشـــاره کرد.
ســـبک آرت نـــوو در نقاط مختلف بـــا عناوین متفاوتی شـــناخته 
می‌شـــد؛ به عنوان نمونـــه در آلمان بـــا عنوان یوگِند اشـــتیل یا 
سبک جوانان3 ، سِزِشِنســـتیل4  در اتریش و مجارستان، سبک آزادی 
یـــا ســـبک گل5  در ایتالیا، نوگرا یا مدرنیســـم 6 در اســـپانیا و نیز 
اســـتایل نوییل یا اســـتایل کاپ دِ فوئت 7 در بلژیک شناخته می‌شد.

علاوه بـــر ایـــن، در ایالت متحـــده آمریـــکا، بر اســـاس آثار 
شیشـــه‌ای لویـــس کامفورت تیفانـــی8 ، از این ســـبک با عنوان 

می‌شـــود. یاد  تیفانی9  ســـبک 
در فرانســـه نیز بین ســـال‌های 1896 و 1904، هکتـــور گیمارد10  
طراحی ورودی 141 ایســـتگاه متـــرو در پاریس را با اســـتفاده از 
نقـــوش پیچ در پیچ و گیاهی مـــورد اســـتفاده در آرت نوو به انجام 
رســـاند؛ از این رو این ســـبک در فرانســـه با عنوان سبک مترو نیز 

شـــناخته می‌شود. 

ویژگی‌های آرت نوو
در طـــول تاریـــخ، جنبش‌هـــای مختلفی در ســـبک‌های هنری 
پدیـــد آمده‌انـــد؛ هر یـــک از ایـــن جنبش‌هـــا دارای صفات و 
کیفیت‌هـــای خاص خود هســـتند کـــه موجب تمایـــز آن‌ها از 
دیگر ســـبک‌های هنری می‌شـــود؛ این تعریف در مورد شـــیوه 

اســـت. صادق  نیز  نوو  آرت 
در این ســـبک، فرم‌ها و نقـــوش تزئینی با الهـــام از عناصر موجود 
در طبیعت و اســـتفاده فراوان از خطوط پر قـــدرت پدید می‌آیند. 

انواع مختلف این خطوط عبارت اند از:
قوس‌ها و خطوط منحنی و مارپیچ0	
خطوط بلند و سنت‌گرا0	
خطوط شلاقی0	
خطوط عمودی با ارتفاع زیاد0	

1  Sarah Bernhardt/بازیگر فرانسوی
2  Loie Fuller/بازیگر و رقصنده آمریکایی
3  Jugendstill
4  Sezessionstill
5  Stile Liberty ،Stile floreale
6  Modernista ،Modernismo
7  Style coup de fouet ، Style nouille
8  Louis Comfort Tiffany
9  Tiffany Style
10  Hector Guimard/طراح و معمار فرانسوی

این، شـــاخصه‌ی دیگـــری که باعث تمایـــز آثار آرت  علاوه‌بر 
نوو می‌شـــود، تمرکز فراوان بر‌روی گل‌ها و گیاهان اســـت. در 
ایـــن آثار؛ نقـــوش گیاهی متنوعـــی از جمله شـــاخ و برگ‌‌ها، 
ریشـــه، غنچـــه و گل‌ها بـــا ســـبکی خـــاص و منحصر‌به‌فرد 

مورد اســـتفاده قـــرار می‌گیرند.
از ایـــن‌رو، می‌تـــوان گفـــت هنرمنـــدان آرت نـــوو باتوجه به 
جهـــان اطـــراف، عناصر طبیعت‌را منبـــع الهام خود قـــرار داده و 
بدون تأثیرپذیـــری مســـتقیم از فرم‌ها و اصول زیبایی‌شناســـی 
ســـبک‌های پیشـــین، به خلق آثـــار منحصر‌به‌فـــردی پرداختند.

ســـومین شـــاخصه‌ی مهم آرت نـــوو، تأکید فراوان بـــر فرم‌های 
زنانـــه اســـت. در این آثار، زنان و دختران به‌شـــیوه‌ی ســـنتی، با 
گیســـوان بلند، به‌هم تابیده و مـــواج و با حالاتی مشـــابه با آنچه 
در آثـــار هنرمندان پیشـــا رافائلـــی 11 دیده می‌شـــود؛ به‌تصویر 

کشـــیده شده‌اند.

ــری  ــدان هن ــاعران و منتق ــان، ش ــی از نقاش Pre- Raphaelites   11/ گروه

انگلیســتان کــه در ســال 1848 بنیان‌گــذاری شــد؛ هــدف ایــن جنبــش بازگشــت 
ــه جزییــات، رنگ‌هــای غنــی و ترکیب‌بندی‌هــای پیچیــده مــورد اســتفاده در  ب
دوران کواتروچِنتــو ایتالیــا بــود، بــه عقیــده ایــن هنرمنــدان، حالــت کلاســیک و 
ترکیب‌بندی‌هــای ظریــف آثــار رافائــل، تأثیــر منفــی در هنــر آکادمیــک نهــاده 

بــود؛ بــه همیــن جهــت جنبــش خــود‌را پیشــا رافائلــی نامیدنــد.
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از دیگر مشـــخصه‌های برجســـته این ســـبک؛ به‌کارگیری فراوان 
نقـــوش و عناصر تزیینی در طراحی مبلمان و دکوراســـیون داخلی 
‌اســـت. از جمله این تزیینـــات می‌توان به تلفیـــق عناصر چوبی، 
ســـنگ‌های قیمتی، نقره، شیشـــه‌های رنگین کمانـــی و منبت 

کاری با اســـتفاده از مواد گوناگون، اشـــاره کرد.
آثـــار نقاشـــی پدید آمـــده تحت عنوان این ســـبک، به‌شـــکل 
گســـترده‌ای با تزییـــن و دکور درهـــم آمیخته‌اند؛ ریشـــه‌ی این 
یکپارچگی و اتحاد در فلســـفه‌ی بنیادین آرت نـــوو، مبنی بر این 
دیدگاه که تزیین نقاشـــی بیـــش از هر موضوع دیگـــری داراری 

اهمیت اســـت، نشـــأت می‌گیرد.
بر این اســـاس، نحوه قـــرار گیری وهارمونی بین خطوط و ســـطوح 
رنگـــی و برقرای هماهنگی بین آن‌ها، در نظر نقاشـــان فرانســـوی، 

بســـیار پر‌اهمیت‌تر از انتخـــاب صحنه یا موضـــوع اثر بود.
آثـــار موریس دنـــی1 ، ادوارد وویـــار2  و پیر بونار 3 کـــه از اعضای 
گـــروه نبی‌هـــا و در ارتبـــاط با آرت نـــوو بودنـــد؛ از نمونه های 

برجســـته‌ی این دیدگاه محســـوب می‌شـــوند.

1  Maurice Denis
2  Édouard Vuillard
3  Pierre Bonnard

آرت نوو در طراحی گرافیک
از دلایـــل عمـــده شـــکوفایی و رشـــد آرت نـــوو در طراحی 
گرافیـــک، پیشـــرفت تکنیک‌هـــای جدیـــد چاپـــی، از‌جمله 
تکنیـــک لیتوگرافی رنگـــی4  بود؛ این تکنیک، برای نخســـتین 
بـــار در تاریخ، امـــکان تولید پوســـتر‌ با رنگ‌های شـــدید، پویا 

و با تیـــراژ بـــالا‌را در اختیار طراحان قـــرار داد.
در‌نتیجـــه این پیشـــرفت، بســـتر تکثیر آثار هنـــری در جامعه 
فراهم شـــد و موجب خارج شـــدن آثار هنـــری از حصر مراکز 
مختص به قشـــر نخبه و هنردوســـت جامعه ماننـــد گالری‌ها، 
ســـالن‌های هنـــری و موزه‌هـــا گشـــت. به‌این ترتیـــب، این 
آثار به‌صـــورت گســـترده، بر‌روی دیوار‌ها و ســـطح شـــهر یا 
در قالـــب تصویرســـازی‌های درون مجلات ظهـــور یافتند و در 
اختیـــار عموم مـــردم قرار گرفتنـــد. این تحـــول، به‌عنوان گام 
بزرگـــی در وارد شـــدن هنر بـــه زندگی روزمره مـــردم، مانند 
به‌کارگیـــری آن در حـــوزه تبلیغـــات و طراحی پوســـتر‌های 

گوناگـــون، محســـوب می‌گردد.
در ایـــن میان، شـــاهد حضـــور بســـیار پررنگ زنـــان در این 
تیراژهای  ناگهانـــی و در  به‌صـــورت  پوســـتر‌های جدید کـــه 
انبـــوه تولید می‌شـــدند، هســـتیم. در بســـیاری از ایـــن آثار، 
زنان به‌عنـــوان عنصر اصلـــی و مرکز توجه، با ظاهری بســـیار 
ظریـــف و زیبا، غالباً محصور شـــده با تزئینـــات گیاهی و گل‌ها 

شـــده‌اند. کشـــیده  به‌تصویر 

مقایسه آرت نوو با دیگر سبک‌های هم دوره
پیش از پیدایش ســـبک آرت نوو، دو ســـبک برجســـته مورد 
اســـتفاده در طراحی گرافیک، دو ســـبک‌ ویکتوریایی 5 و هنر‌ها 

بودند.  و پیشـــه‌ها 
در ســـبک ویکتوریایـــی، به‌‌طور معمـــول، تمام ســـطح اثر با 
این شـــیوه بین ســـال‌های  تایپوگرافی پر می‌شـــد،  تصاویر و 
183 تـــا 1901 رواج داشـــت و از دیگـــر شـــاخصه‌های آن 
می‌تـــوان بـــه تزیین حاشـــه‌ها، رعایـــت تقـــارن در ترکیب 
بنـــدی و بـــه کارگیـــری تایپوگرافی‌های ظریـــف و پرکار که 
معمـــولاً به‌وســـیله یـــک کادر منحنـــی یا مـــوج دار احاطه 

می‌شـــدند، اشـــاره کرد.

4  از شـــیوه‌های چاپ مســـطح بوده که در آن ســـطح چاپی، به‌جز قسمت‌هایی 
کـــه طرح موردنظر قرار دارد، نســـبت به جوهر چـــاپ، نفوذناپذیر می‌گردد.

5  Voctorian Style

artsy.net /1897 /آلفونس موشا /Rêverie

                  artsy.net /1894 /آلفونس موشا /Gismanda

                  artsy.net /1896 /فصول: زمستان/ آلفونس موشا

جنبـــش هنر‌ها و پیشـــه‌ها، بیـــن ســـال‌های 1880 تا 1910 
متجلی شـــد. این شـــیوه، در پـــی تجلیل هنر‌های دســـتی و 
ســـنتی، با الهام از ادوار گذشـــته مانند قرون وســـطی، رمانتیک 
و شـــیوه مردمی پدید آمد. آثار این ســـبک با اســـتفاده فراوان 
از بافـــت، فرم‌های ســـاده و نیـــز تزیین و مصورســـازی حروف 

می‌شوند. شـــناخته  آغازین،  کلمات  نخســـت 
جنبـــش هنر‌هـــا و پیشـــه‌ها در حقیقـــت در پـــی اصلاحات 
اقتصـــادی و اجتماعـــی بوده و اساســـاً به عنوان جنبشـــی ضد 
صنعتی شـــدن، طلقی می‌شـــد. ایـــن جنبش تأثیـــرات فراوانی 
بر دیگر ســـبک‌های هنـــر‌ی در اروپا نهاد و پـــس از مدتی، ابتدا 

شـــیوه آرت نوو و ســـپس آرت دکو جایگزین آن گشـــت.
با وجود تعاریـــف ارائه شـــده در خصوص آثـــار آرت نوو، ممکن 
اســـت تمایز میان دو ســـبک آرت نوو و آرت دکو، دشوار تلقی‌شود. 
بـــا وجود شـــباهت های موجود میـــان این دو شـــیوه، بارز ترین 

تفاوت آن‌ها، در نحوه اســـتفاده از خطوط و فرم‌هاســـت.
در شـــیوه آرت نوو، خطوط و فرم‌ها بیشـــتر به‌صـــورت آزادانه و 
با الهام از اشـــکال طبیعی شـــکل گرفته درحالی که در شـــیوه 
آرت دکـــو، ترجیح هنرمندان به اســـتفاده از خطوط و اشـــکال 

بوده ‌است.  هندســـی  و  دقیق 

pinterest.com /نمونه تایپوگرافی به سبک ویکتوریایی
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wordpress.com /نمونه‌ای از آثار جنبش هنر‌ها و پیشه‌هاposterlounge.com /1926 / نمونه‌ای از آثار آرت دکو/ تامارا دلمپکیا

etsy.com /تصویرسازی برای اپرا/ اوبری بردسلی

wikipedia.org /پوستر برای سارا برنارد/ یوجین گرست

wikipedia.org /پوستر برای سارا برنارد/ یوجین گرست

طی یک بررســـی اجمالـــی، خصوصیـــات این دو ســـبک‌را به 
ترتیـــب زیـــر می‌توان خلاصـــه کرد:

آرت نوو
طراحی بر پایه خطوط 0	
خطوط و فرم‌های آزادانه و پیچیده0	
استفاده از فرم‌های طبیعی0	
استفاده فراوان از فرم‌های زنانه0	

آرت دکو
فرم‌های پرقدرت هندسی0	
استفاده از خطوط متحرک و فرم هایی همچون تلالو خورشید0	
کنتراست بالا در رنگ‌ها0	
استفاده از سطوح تخت و بدون عمق0	

معرفی برخی از هنرمندان برجسته سبک آرت نوو در طراحی 
گرافیک

بـــا نزدیک شـــدن بـــه پایـــان قـــرن 19، طراحـــان گرافیک 
برجســـته‌ای در شـــیوه آرت نوو پا بـــه عرصه نهادنـــد. از جمله 
ایـــن طراحان می‌تـــوان به اوبری بردســـلی، یوجین گرســـت، 

آلفونس موشـــا و کولمُـــان موزا اشـــاره کرد.

)Aubrey Beardsley( اوبری بردسلی
از تصویرگـــران انگلیســـی قرن 19 بـــود؛ از آثار برجســـته او 
می‌تـــوان به نقاشـــی‌هایی که با اســـتفاده از جوهر مشـــکی و با 
الهام از باســـمه‌های چوبی ژاپن پدید‌آورده‌اســـت، اشـــاره نمود.

بردسلی از ســـردمداران جنبش زیبایی شناســـی بود که تاثیر او در 
توســـعه شـــیوه آرت نوو و ســـبک جدید در طراحی پوستر، بسیار 
قابـــل توجه اســـت. از آثار برجســـته او می‌توان به تصویرســـازی 

برای ســـالومه، تراژدی اســـکار وایلد 1 اشاره کرد.

1  Oscar Wilde

)Eugène Grasset( یوجین گرست
گرســـت از هنرمنـــدان سوئیســـی هنرهای تزئینی بـــود که در 

فرانســـه و در زمینه‌هـــای متفـــاوت هنری فعالیـــت می‌کرد.
گرست از پیشـــگامان سبک آرت نوو و ســـبک جدید پوستر‌های 
فرانســـوی محســـوب می‌شـــود؛ از آثار برجســـته او می‌توان به 

پوســـتر‌های طراحی شـــده برای ســـارا برنارد، اشاره کرد.

)Alphonse Mucha( آلفونس موشا
نقـــاش، تصویرگر و طـــراح گرافیک اهل جمهـــوری چک که 
در فرانســـه زندگـــی می‌کـــرد و از هنرمندان مطرح ســـبک 
آرت نـــوو بـــود. شـــهرت او بیشـــتر به‌واســـطه ی طراحی 
پوســـتر‌های  به‌خصوص  تئاتـــر،  بـــرای  تزئینی  پوســـتر‌های 

بود. برنـــارد  ســـارا  به  مربوط 
محبوبیـــت ایـــن پوســـتر‌ها، ورود بیـــش از پیش موشـــا به 
آورد. ارمغـــان  به  تبلیغاتـــی‌را  پوســـتر‌های  عرصه طراحـــی 
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علاوه بر این موشـــا، نوع جدیدی از پوســـتر به صـــورت تابلوهای 
بدون نوشـــته پدیـــد آورد که صرفاً جنبـــه تزئینی داشـــته، در 

اندازه‌هـــای بـــزرگ و با قیمـــت پایین عرضه می‌شـــدند.
از نمونه برجســـته  این تابلوهـــا می‌توان به اثر فصل‌ها1 ، شـــامل 
چهره چهار زن، احاطه شـــده به وســـیله گل‌ها و نقوش تزئینی که 

نماینده فصل‌های ســـال هســـتند، اشاره کرد.

)Koloman Moser( کولمُان موزا
نقاش، گرافیســـت و هنرمند اتریشـــی که تأثیـــر قابل توجهی بر 

گذاشت. بیســـتم  قرن  گرافیک  هنر 

1  The Seasons

از جملـــه طراحـــی پوســـتر‌های تبلیغاتی موشـــا می‌توان به 
پوســـتر برند‌های ســـیگار جی او بـــی 1، بیســـکوییت لوفور- 
اوتیـــل2 ، غـــذای کودک نســـتله 3، شـــکلات ایـــده آل 4 و 

دوچرخه‌هـــای ویورلـــی و پرفکـــت 5، اشـــاره کرد.
موشـــا در طراحی پوســـتر‌هایش ســـعی در به‌نمایش گذاشتن 
جزئیـــات دقیق و پرکار داشـــت و ایـــن کار‌را بااســـتفاده از 
عکاســـی به انجام می‌رســـاند. او با الهـــام از عکس‌هایی که از 
مدل‌هـــای گوناگون در اســـتودیو خود می‌گرفـــت، به طراحی 
پوســـتر می‌پرداخـــت. بـــه این ترتیب، موشـــا به نخســـتین 
طراح پوســـتر، کـــه آثارش مســـتقیماٌ بـــا الهـــام از تصاویر 

عکاســـی پدیـــد آمده‌بودند، تبدیل شـــد.
عـــاوه بـــر این، موشـــا از شـــیوه منحصـــر به فرد خـــود در 
به‌نمایـــش در آوردن افـــراد معروف و تبلیغ محصولات توســـط 
آن‌ها، بهـــره بـــرد. از جمله این آثـــار، می‌توان به پوســـتر زیر 
که بـــرای تبلیغ کوکی‌هـــای لفور- اوتیل اســـت اشـــاره کرد؛ 
موشـــا در ایـــن اثر با اســـتفاده از چهره بازیگر مشـــهور ســـارا 

برنارد بـــه تبلیغ ایـــن محصول پرداخته‌اســـت.
در این اثر، به وضوح شـــاهد گذر از شـــیوه تبلیغات انبوه و صنعتی 
و روی آوردن به جنبه زیبایی شناســـانه هنر در تبلیغات هســـتیم. 
به منظور توضیح بیشـــتر برای مقایســـه این دو جنبـــه، به مثال 

روبـــرو توجه کنید:

هر دو پوســـتر برای تبلیغ بیسکوییت طراحی شـــده‌اند، در پوستر 
نخســـت، تصویر پســـربچه‌ای مشـــاهده می‌شـــود که مدالی برای 
حضور عالی در مدرســـه به لباســـش نصب شـــده و درحال خوردن 
بیســـکوییت اســـت؛ در این پوســـتر، تبلیغ محصـــول با مضمون 
»پـــاداش کودک خوب در فرانســـه این بیســـکوییت اســـت«، به 

صورتی بســـیار ســـاده، به مخاطب منتقل شده‌اســـت.
پوســـتر دوم، تبلیغ همان بیســـکوییت که توســـط موشا طراحی 
شـــده را نشـــان می‌دهد. در این اثر، بیســـکوییت ســـاده داخل 
جعبـــه ناهار، به بیســـکوییتی در صحنه اپرا، با شـــکوه و زیبایی 

بســـیار چشـــم گیر، بدل می‌شود.

1  JOB cigarette papers
2  Lefèvre-Utile
3  Nestlé baby food
4  Idéal Chocolate
5  Waverly and Perfect bicycles

musebycl.io /1896 / پوستر برای بیسکوییت بوفور- اوتیل

cloudfront.net /فصل‌ها/ آلفونس موشا

wikimedia.org /1899 /پوستر برای تقویم مذهبی/ کولمان موزا

آثار ایـــن هنرمند گســـتره فراوانی از جمله طراحـــی برای کتب 
و مجـــات، تمبـــر، لباس، شیشـــه‌های رنگی، ظـــروف چینی و 

ســـرامیک، جواهرات و مبلمـــان‌ را دربر می‌گیرد.

نتیجه گیری
ســـبک آرت نوو، علی رقم اختصاص دوره نســـبتاً کوتاهی از تاریخ 
به خـــود، تأثیر ماندگاری در هنـــر، به‌ویژه هنر‌های دســـتی، نهاد.

پیش از ایـــن جنبش، هنر و تبلیغات، روز‌به‌روز به ســـمت صنعتی 
شـــدن و تولید انبـــوه پیش می‌رفـــت؛ به‌این ترتیـــب، رفته‌رفته 
جنبـــه هنری و زیبایی شـــناختی از زندگی روزمـــره مردم به‌طور 

کامل حذف شـــده و به فراموشی ســـپرده می‌شد.
ایـــن درحالی اســـت که بـــا ظهور آرت نـــوو، بار دیگر شـــاهد 
بازگشـــت زیبایی، لـــذت بصـــری و ارزشـــمندی جنبه هنری 
به آثار هســـتیم؛ به‌گونـــه‌ای که ظرافـــت، زیبایـــی و طراحی 
هنرمندانـــه از انحصـــار موزه‌ها و گالری‌های هنری خارج شـــده، 
بـــار دیگر بـــه زندگی روزمـــره مردم عـــادی باز می‌گـــردد تا 

شـــادی و لذت دیـــدن‌را به همـــه‌گان عرضه دارد.
به‌ایـــن ترتیب تمـــام آثار خلق شـــده در این شـــیوه، از ارزش 
بصری بالایی برخـــوردار بوده و یادآور خلاقیـــت، تلاش و علاقه 
فـــراوان هنرمند به فعالیت خود هســـتند که لـــذت درک زیبایی 

بصـــری در لحظه‌را به تمـــام بینندگان هدیـــه می‌کنند.

فهرست منابع
Art Nouveaux Style/ Professor Khaled 
M.Dewidar/ Professor of Architecture. Ain Shams 
University
https://www.artsy.net/gene/art-
nouveauBritannica.com
https://www.britannica.com/art/Art-Nouveau
https://creativemarket.com/blog/art-nouveau-
designhistorictheatres.org
https://www.internationalposter.com/style-
primers/art-nouveau-posters/metmuseum.org
https://www.onlinedesignteacher.com/05/2016/
graphic-design-styles.html
Teaching Art Nouveau/ National Gallery of Art/ 
Washington
https://visualartsdepartment.wordpress.com/art-
nouveau/
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بررسی مسیر تبلیغاتی کوکاکولا در تاریخ 

مریم فرهادی

دانشجوی کارشناسی ارتباط تصویری دانشگاه الزهرا

maria.farhadi.mf@gmail.com

اثر
د 

نق

مقدمه
داستان کوکاکولا، داســـتان موفقیت اســـت. از یک برند نمادین 
و شـــرکتی که حامل نام آن اســـت تا ایجاد یـــک برند جهانی. 
کوکاکـــولا رویای شـــیمیدان آتلانتایی قرن نوزدهـــم بود، او می 
خواســـت یک نوع نوشـــیدنی با طعم جدید به وجـــود آورد که 
دنیا رو فتح کند. نوشـــابه‌ی‌ کوکاکولا در ســـال ۱۸۸۶ و توســـط 
یک داروســـاز به نام جـــان پمبرتـــون در کلمبـــوس جورجیا 
اختراع شـــد. این نوشـــیدنی ابتدا به‌عنوان دارو عرضه می‌شـــد 
و فرمول ســـاخت آن به‌صـــورت اتفاقی بعد از ترکیب شـــدن با 
آب گازدار بـــه دســـت آمد. این شـــرکت امـــروزه به‌عنوان یکی 
از بزرگ‌تریـــن تولیدکنندگان نوشـــیدنی و مـــواد غذایی جهان 
شـــناخته می‌شـــود و دفتر اصلی آن در شـــهر آتلانتـــا ایالت 
جورجیـــا قـــرار دارد. این برنـــد نوشـــیدنی‌های متنوعی تولید 
می‌کنـــد و برندهای فانتا، دســـانی، اســـپرایت و کوکاکولا زیرو 
زیر مجموعه‌ی کوکاکولا هســـتند. فروش کوکاکولا در ســـال اول، 
.)Url1(روزانه 9 نوشـــیدنی و امروزه، 1.7 میلیارد تولیدات است

کـــوکا کولا برای 125 ســـال به صـــورت مداوم بـــه فعالیت خود 
ادامه داده اســـت و در این ســـال هـــا با کمپانی هـــا و برند های 
مختلف همـــکاری کرده اســـت و پا به پای پیشـــرفت تکنولوژی 
در کمپیـــن های مختلـــف و تبلیغات گوناگون در سراســـر جهان 
شـــرکت داشـــته اســـت که در این مقاله به صورت اختصار بعضی 

از ایـــن کمپین ها مورد بررســـی قـــرار خواهد گرفت.

تصویر 1:
 Jacobs Pharmacy, where the first Coca-Cola fountain 

drink was sold (Url2).

در طـــول دهه ها و انبوهـــی از کمپین هـــای بازاریابی، کوکاکولا 
در برقـــراری ارتباط با یـــک پیام قوی و موثر ثابت مانده اســـت: 
 »Happiness« و »Enjoy« شـــعارهای ماندگار و ســـاده مانند
هرگـــز قدیمی نمی شـــود و به راحتی در سراســـر جهان ترجمه 
می شـــوند. البتـــه قابل ذکر اســـت که کوکا کـــولا در طی این 
ســـال ها فقط بـــا تمرکز بر بازار یابی نبوده اســـت؛ با اســـتفاده 
از تبلیغـــات و کمپیـــن های گوناگـــون خود، تاثیر به ســـزایی 
در شـــکل گیری فرهنگ آمریکایی داشـــته اســـت به گونه ای 
که کوکاکولا تبدیل به یک ســـمبل این کشـــور شـــده اســـت 
تـــا مرزی که در آثـــار هنرمندانـــی همچون انـــدی وارهول نیز 

نمادی از آن قابل مشـــاهده اســـت. قابل ذکر اســـت که گستره 
تبلیغـــات این برنـــد در موضوعـــات متفاوت، همچـــون کمپین 
هـــای فرهنگی و اجتماعی بـــا رویکرد »جهانی بهتـــر برای همه 

مـــردم به دور از تبعیض« حضوری فعال داشـــته اســـت.  

شکل گیری نام برند
حســـابدار جان پمبرتون، فرانک رابینســـون، انتخاب نام کوکاکولا 
را بـــه او پیشـــنهاد داد و فکر مـــی کرد که ایـــن دو حرف C در 
تبلیغات خوب به نظر می رســـند. لوگوی دســـت‌نویس و سلیس 
آن را خطاطـــی کـــرد که تـــا به امروز بـــه عنوان لوگـــوی این 
شـــرکت و این نوشیدنی پابرجاست. این شـــربت محتوی کوکائین 
)که از بـــرگ کوکا گرفته می‌شـــد( و همچنین عصـــاره کافئین 
دانه کولا بـــود. )بعدها کوکائین این نوشـــابه در ســـال ۱۹۰۵ از 
فرمول آن حذف شـــد( جان پمبرتون برچســـب »شربت و عصاره 
کوکا کولا« خود را بـــه عنوان حق چـــاپ در اداره ثبت اختراعات 

.)Url3(ایـــالات متحده ثبت مـــی کند

اولین تبلیغ کوکاکولا
در ابتـــدا پمبرتون شـــخصا خـــود به تبلیـــغ برای نوشـــابه ها 
پرداخـــت و به دکه‌های محلـــی فروش لیموناد و ســـودا فروخت. 
اولیـــن تبلیغ این کمپانـــی، آگهی روزنامـــه ی کوچکی در ردیف 
ســـایر تبلیغات بـــود که کوکاکـــولا را به عنوان »یک نوشـــیدنی 
خوشـــمزه و گوارا1 « اعلام مـــی کند و اولین کمپیـــن تبلیغاتی، 

کوپن هایـــی برای خریـــد کوکاکولا رایگان می باشـــد.
شـــعار کمپین دیگـــری از تبلیغاتی کوکا کولا، »یـــک کک را با 
دیگران به اشـــتراک بگذار« انتخاب شـــد. ایـــن کمپین تبلیغاتی 
برای اولین بار در اســـترالیا و در ســـال ۲۰۱۱ راه‌اندازی شـــد. 
کوکا در این کمپین، ۱۵۰ اســـم، از معروفترین اســـامی کشـــور 
را بـــر روی بطری‌هـــای کوک نوشـــت و از این طریـــق مردم را 
ترغیـــب به خریـــد بطری‌ای کـــرد که یا اســـم خـــود آنها، یا 

1  Delicious and Refreshing Beverage

)Url4( تصویر 2: لوگوی دست نویس طراحی شده توسط رابینسون)Url5( تصویر 3: آگهی روزنامه، تبلیغات کوکاکولا

)Url5( تصویر4: اولین کوپن های خرید کوکاکولا

)Url6( تصویر 5: تبلیغ کوکاکولا

اســـم فردی از اطرافیان آنها بر روی آن نوشـــته شـــده اســـت. 
حتـــی مخاطب می توانســـت بـــا مراجعه به ســـایت کوکاکولا 
بطـــری‌ای همراه بـــا لوگو یا اســـم دلخواه خود ســـفارش دهد. 
هـــدف از این کمپین ایجاد یک رابطه شـــخصی تر با مشـــتریان 
و حضـــور در لحظات شـــاد بود. پـــس از این کمپین در کشـــور 
هـــای متفاوت بـــا تغییر دادن این ایده اســـتفاده هـــای متعدد 
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در همین راســـتا صورت گرفت. کوکاکولا از اسپانســـری طولانی 
در مســـابقات جـــام جهانی فیفا بهره مند شـــده اســـت و تعداد 
زیادی تبلیغات بســـیار موثـــر را در این نمایش ورزشـــی تولید 
کرده اســـت. در این میان مهمترین آن برای مســـابقات آفریقای 
 Waving« جنوبی 2010 اســـت. ترکیبی از آهنگ جـــام جهانی
Flag« با تصاویری از فوتبالیســـت های  شـــاد پـــس از به ثمر 
رســـاندن گل بـــرای تیم ملی خـــود، پیام اتحاد و دوســـتی این 
برنـــد را بـــه همراه داشـــت؛ این پیام بـــا خـــط انتهایی آگهی 
»Coca- Cola: Open Happiness« بـــه زیبایـــی به اتمام 
می رســـد؛ در انتهـــا نیز برای کنش بیشـــتر بـــا مخاطب و به 
اشـــتراک گذاشـــتن شـــادی خود، ســـایت کوکاکولا را نمایش 

.)Url7 میدهد)
تبلیـــغ دیگـــری از کوکاکولا با مضمون جشـــن هالوویـــن ارائه 
شـــد؛ این داســـتان در مورد تبلیغات هالووین پپســـی است که 
مســـتقیماً به بزرگترین رقیـــب خود، کوکا کولا اشـــاره می کند. 
در ســـمت چپ می توانید تبلیغـــات خنده دار هالووین پپســـی 
را از ســـال 2013 مشـــاهده کنید. اگرچه در ســـمت راست پاسخ 

خنـــده دار یک طرفـــدار Coke وجود دارد.
این برند هـــا می داننـــد که تعطیـــات بهتریـــن فرصت برای 
جلـــب توجه خریداران و فروش بیشـــتر اســـت. یـــک دلیلی در 
پشـــت آن وجود دارد؛ هالووین شـــادی و نشـــاط را برای هر خانه 
به ارمغان می آورد و این احساســـات مثبـــت را تحریک می کند. 
از این رو، بســـیاری از مردم در سراســـر جهان خوشـــحال هستند 
که وقت و پـــول خود را صرف اســـتفاده بیشـــتر از هالووین می 
کننـــد. از این گذشـــته، بهترین پاســـخ به چالش یـــک رقیب، 

جـــدی نگرفتن آن و در عوض شـــوخی کردن با آن اســـت. 

)Url7( تصویر 6: تبلیغ کوکاکولا در جشن هالووین

)Url8( 2014 ،تصویر 7: تبلیغ کوکاکولا در آلمان

)Url9( تصویر 8: تبلیغ کوکاکولا در مینی کیوسک ها

یکـــی از تبلیغات مینیمـــال کوکاکولا در آلمان ارائه شـــد؛ در این 
پوســـتر در ســـاده ترین حالت و بازی با لوگو برند طراحی شـــده 
اســـت؛ در ظاهر هیچ بطری وجـــود ندارد اما با طـــرز قرارگیری 
لیبـــل و چیدمـــان ها بطری در فضا منفی مشـــاهده می شـــود. 
این بدان معناســـت که هویت بصـــری قدرتمند کـــوکا در ذهن 

مخاطبانش، جایگاه ســـازی و تثبیت شـــده است.

کـــوکا در یکـــی از موفق تریـــن تبلیغات محیطی خـــود، برای 
معرفـــی محصـــول جدید خود دســـت به خلاقیـــت جالبی زده 
اســـت؛ مینی کیوســـک هایـــی را در خیابان برلیـــن برپا کرد و 
این محصـــول را به مشـــتریانش معرفی کرد. اندازه کیوســـک و 
ســـایز اشـــیا باعث کنجکاوی و جلب توجه مخاطبین شـــد؛ این 
کمپین به ســـفارش کوکا و توســـط آژانس تبلیغاتـــی اوگیلوی 

طراحی و اجرا شـــد.

در کمپیـــن تبلیغاتـــی »The Test Feeling« در تایلند جالب 
کـــوکا، در ظاهر یک تصویر ســـاده اســـت ولی بـــا کمی دقت 
در حبـــاب ها متوجه می شـــوید کـــه حباب هـــا دارای حس 
هســـتند. این کمپین نشـــان میدهد که با نوشـــیدن یک کوکا،  
فعالیـــت معمولـــی و تکراری غذا خـــوردن تبدیل بـــه فعالیتی 
پـــر از لحظات شـــاد و لذت بخش می شـــود؛ ایـــن یعنی که 

کوکاکولا خوشـــحالی و نشـــاط را به اشـــتراک می گذارد.
کمپین پوســـتر »Athletes« مراســـم المپیک و روح جهانی آن 
را جشـــن می گیـــرد. این کمپیـــن کوکاکولا براســـاس لوگوی 
شـــرکت طراحی شـــده اســـت؛ کوکاکـــولا این کمپیـــن را به 
مناســـبت المپیک لندن در ســـال 2012منتشـــر کرده اســـت. 
نکته قابل توجه این کمپین اســـتفاده درســـت و حســـاب شده 
از لوگوتایـــپ اســـت، طراح به خوبی توانســـته بین ورزشـــهای 
مختلـــف المپیـــک و قســـمتهایی از لوگو ارتباط فرمـــی برقرار 
کنـــد و فضای المپیـــک را در تصویـــر به نمایش بگـــذارد؛ این 
کمپین به گونه ای طراحی شـــده بود که چشـــم نواز، پرشـــور و 
رنگارنگ باشـــد. در این کمپین، رنگ قرمز کـــه رنگ اصلی کوکا 
کولاســـت، زمینه پوســـترها را پر کرده و طراحی و رنگ آمیزی 
کاراکترهـــا، ســـاده و مینیمال انجام شـــده اســـت. این کمپین 
موقعیـــت برند کوکاکولا به عنوان بخشـــی از فرهنـــگ جوانان با 
تمرکـــز بر تعامل مســـالمت آمیز فرهنگ هـــا و مردمان مختلف 
را نشـــان میدهد. این کمپین که توســـط شـــعبه آلمانی آژانس 
تبلیغات جهانی مک کان اریکســـون و با تصویرســـازی یوئه شین 
لین ایجاد شـــده اســـت، جوایز زیادی را به خـــود اختصاص داده 
اســـت. شـــامل دو مدال برنز در جوایـــز Cresta 2013 و یک 

باشـــد. می   Red Dot: Communication Design جایزه
)Url10(2019 ، تصویر 9: تبلیغ کوکاکولا



ژوه
رپـ

هنـ
ی 

صص
تخ

 - 
می

 عل
مه

لنا
فص

14
00

ار 
 به

،28
ره 

شما
م، 

شت
ل ه

سا

29 28

)Url11(2012 ،تصویر 10: تبلیغ کوکاکولا در المپیک

)Url12(2015 ،تصویر 11: کمپین تبلیغاتی برای صد سالگی کوکاکولا کمپین پیش‌رو به مناســـبت ۱۰۰ ســـالگی کوکاکولا، در ســـال 
۲۰۱۵ با عنـــوان  COCA-COLA TOGETHER توســـط 
آژانـــس اوگیلوی طراحی شـــد. در تیزر این کمپین دســـت های 
متفاوتـــی از نژادهـــای مختلـــف را می‌بینیم که بـــه هم نزدیک 
می‌شـــوند و بطـــری کوکاکولا را شـــکل می‌دهند؛ با شـــعار و 
کانســـپت »جهانی سراســـر بدون نژاد پرســـتی«، مـــردم را به 

می‌کند.  دعوت  و شـــادی  دوســـتی، صلح 
در دو آگهـــی چاپـــی این کمپیـــن، هیچ تصویـــری از محصول 
وجود نـــدارد، حتی لوگوی کوکا‌کولا نیز مشـــاهده نمی شـــود. 
این شـــیوه ارائه ای اســـت که هر برندی شـــجاعت و هوشمندی 
لازم بـــرای انجام آن را نـــدارد. فرمی که بین دو دســـت به‌وجود 
آمده، بـــا در قرمـــز رنگ بطـــری، بلافاصله ذهن را به ســـمت 
بطری‌هـــای کوکاکـــولا می‌برد؛ ایـــن امر نشـــانگر هویت بصری 
قدرتمنـــد و جایگاه تثبیت شـــده کوکاکولا در ذهن مشـــتریان 
اســـت. ایده و شـــعار این کمپین نیـــز خلاقانه طراحی شـــده 
اســـت. مخاطبـــان کمپین به نوعـــی در آن حضـــور دارند و در 
واقع با دســـت مخاطبیـــن هویت کوکا شـــکل گرفته اســـت. 
کـــوکا در ایـــن کمپین علاوه بـــر تبلیغ برند خـــود، در کنار آن 

بـــر صلح و دوســـتی با دیگـــران هم تاکیـــد می‌کند.
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بیوگرافی ویتالی کومار و الکساندر ملامید

دوران کودکی و تحصیل
کومار و ملامید، هر دو یهودی و متولد مســـکو، از کودکی نســـبتاً 
راحت و طبقه متوســـط برخوردار بودند. والدیـــن کومار وکلائی 
بودند که در دولت شـــوروی اســـتخدام شـــده بودند و برای کار 
در زمینه قانونی بودن اشـــغال شـــوروی به آلمان اعزام شـــدند، 
در حالی کـــه پدر ملامیـــد، یک آلمانـــی زبان مســـلط، تمام 
برنامـــه های هیتلـــر را برای دفتر اســـتالین ترجمـــه می کرد. 
در دوران کودکی پســـران، مســـکو مرکز اتحاد جماهیر شوروی 
)اتحـــاد جماهیـــر شـــوروی( بود و آنهـــا تحت تأثیـــر فرهنگ 
بصری رئالیســـم سوسیالیســـتی و تبلیغات دولتی قـــرار گرفتند 
که شـــعارهای سوسیالیســـتی را در زمینه های قرمـــز، تصاویر 

رهبران شـــوروی و فراوانـــی بیش از حد تبلیغ می کرد. نقاشـــی 
های شـــهروندان شـــاد شـــوروی. این محیط پایه هنرهای آنها 
را تشـــیکل می دهـــد که در معنای وســـیع آن می کوشـــید تا 

اتوپیســـم سوسیالیســـتی را به شمشیر بکشد. اسطوره 
کومـــار و ملامید هر دو در ســـال 1958 در مدرســـه هنر مســـکو 
تحصیـــل کردنـــد. این دو بـــه موسســـه معتبر هنـــر و طراحی 
استروگانوف )بخش تصویرســـازی( فارغ التحصیل شدند و در اینجا، 
در سال 1965، دوســـتی خود را پس از اجرای سخنرانی-تقدیمی در 
تاریخ هنر روســـیه به گفته آلیســـون لی پرلمـــن، بلافاصله پس از 
فارغ التحصیلی از اســـتروگانوف، این زوج بـــه بخش جوانان اتحادیه 
هنرمندان مسکو پیوســـتند و در یک اردوی تابســـتانی در نزدیکی 
مســـکو موقعیتی را پذیرفتند، جایی که داســـتانی در مورد مجسمه 
های استالین شـــنیدند که بســـیار بزرگ بود بعد از مرگ وی دفن 
شدن در سرتاســـر روســـیه را نابود کنید.  این برای کومار و ملامید 
که به این نتیجه رســـیدند که پکیره اســـتالین نـــه تنها به معنای 
واقعی کلمـــه در خاک روســـیه، بلکه در عمق ناخـــودآگاه آنها نیز 
دفن شـــده اســـت، چیزی نازل کننده بـــود. پرلمان مـــی افزاید، 
آزادســـازی ایـــن خاطـــرات دوران کودکی بود که باعث شـــد آنها 
حرفـــه خود را در حفاری این خاطرات ســـرکوب شـــده و بازجویی 

از ماهیت وجود احساســـی خـــود صرف کنند.
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اســـان چخـــوف، گردآورنده آثار هنری روســـیه نوشـــت: هنر 
زیرزمینی ]در شـــوروی[ در شـــرایط شـــدید دیکتاتوری پدید 
آمـــد؛ سانســـور و ســـرکوب اهمیتی ندهیـــد، تهیه مـــواد به 
ســـادگی دشـــوار بود. اما در حالی که این امر کومـــار و ملامید 
را کنـــد کرد، آنهـــا را نیز مجبـــور کرد که خلاق تـــر و باهوش 
تر باشـــند، و این باعث ایجاد ســـطح باورنکردنی از اصالت شـــد. 
 »Retrospectivism« اولین نمایشـــگاه این زوج تحت عنـــوان
)گذشـــته نگـــر( ترویـــج شـــد و در کافـــه پرنده آبـــی )کافه 
Sinyaya ptitsa( در خیابان چخوف، مســـکو در ســـال 1967 
برگزار شـــد. در دهـــه 1960، کافه مکان مهمی برای نمایشـــگاه 
های »غیر رســـمی« بود و ارائه شـــد ســـکوی نمایشگاهی برای 
ســـایر هنرمنـــدان مرتبط با زیـــر زمین مســـکو از جمله اریک 
بلاتـــوف، ایگور شلکوفســـکی، اولگ واســـیلیف و لیلیـــا و امیلیا 
کاباکـــوف. کومـــار و ملامیـــد Retrospectivism را به عنوان 
»نقاشـــی های ســـه بعدی انتزاعی به ســـبک اســـتادان قدیمی 
توصیف مـــی کنند و نشـــانگر جســـتجوی معمـــول در مورد 
معنویت از ســـوی هنرمندان غیرمتعارف اســـت کـــه در حالت 
بـــی رحمانه ســـتمگرانه کار می کننـــد«. کومـــار و ملامید به 
عنوان بخشـــی از یک حلقه نســـبتاً کوچک از هنرمنـــدان، آثار 
هنری تولیـــد کردند که توســـط مقامـــات وزارت فرهنگ عملًا 
وتو شـــد- یا بدتر از آن، نابود شـــد. در محیطـــی تحت نظارت 
شـــدید )دولت شـــوروی ارتش، پلیس، ایســـتگاه های رادیویی، 
انتشـــارات و روزنامه ها را کنتـــرل می کـــرد( »هنرمندان غیر 
رســـمی« کاملًا بـــه آزار و اذیت دولت عادت کردنـــد و حتی به 
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نمایـــش آثـــار در خانه های خـــود پرداختند. پدیـــده ای که به 
شد.  معروف  آپارتمان«  »نمایشـــگاه 

خود موفق شـــده انـــد: »وی گفت:« قبل از آنهـــا، جایگزین ضد 
مدرن در تاریخ هنر قرن بیســـتم به ســـختی مـــورد بحث قرار 

مـــی گرفت. » هنرمند مـــورد علاقه «
از ســـال 1972، کومـــار و ملامید بدون توجه بـــه اینکه این آثار 
به صورت مشـــترک ســـاخته شـــده اند، به طور مشترک امضای 
آثـــار خود را آغـــاز کردند. آنهـــا در بیانیه مشـــترک هنرمندان 
ادعـــا کردند: »حتـــی اگر تنها یکـــی از ما برخی از پـــروژه ها و 
آثـــار را خلق کنیـــم، معمولاً آنهـــا را با هم امضا مـــی کنیم. ما 
فقط یک هنرمند نیســـتیم، ما یک جنبش هســـتیم«. نقاشـــی 
پرتره همســـران آنها آغاز رســـمی همـــکاری هنـــری آنها بود. 
بـــا این حال، آنهـــا در ســـال 1973 به دلیل ایجـــاد هنری که 
از نظر سیاســـی خصمانه تلقی می شـــد، سانسور شـــدند و در 
بهـــار 1974، هنگام اجرای یک آپارتمان مســـکو بـــا عنوان هنر 
متعلـــق به مـــردم، این زوج بـــه همراه دیگر شـــرکت کنندگان 
دســـتگیر شـــدند. آنها صبح روز بعد آزاد شـــدند، امـــا با دیگر 
هنرمندان سانســـور شـــده، آنها شروع به جســـتجوی مکانهای 
دیگری کردند که شـــامل نمایـــش آثار آنها در خـــارج از منزل 

در مســـاکن مسکو بود.
در ســـال 1974، هـــر دو هنرمند در »نمایشـــگاه بولدوزر« بدنام 
کـــه در 15 ســـپتامبر در قطعه ای خالی در محله بلایفو مســـکو 
برگزار شـــد، شـــرکت کردنـــد. ایـــن نمایش شـــامل هنرهای 
زیرزمینـــی بود که بلافاصله توســـط مســـئولان با اســـتفاده از 
بولـــدوزر، کامیـــون های زباله و تـــوپ آب توقیف و نابود شـــد. 
کومار از چگونگی چســـبیدن بـــه یکی از تابلوهایش در شـــوک 
یاد کرد و هنگامی که توســـط نیرویی که ســـعی کرد نقاشـــی 
او را خـــراب کند به زمین زده شـــد، ســـرش را بـــالا انداخت و 
گفت »چه مـــی کنی؟ این یک شـــاهکار اســـت!«. کومار گفت 
که افســـر قبل از پرتـــاب آثار هنری به پشـــت کامیـــون زباله 

کرد.  کوتاهی  مکـــث 

Double Self-Portrait یکی از بســـیاری از آثار هنری دیگر 
بود که در آنجا نابود شـــد. نمایشـــگاه بولدوزر بـــا اعتراض بین 
المللی روبرو شـــد و چنـــد هفته بعد، هنرمندان »غیر رســـمی« 
بدون دخالـــت دولت این بار اجـــازه یافتند تا اولین نمایشـــگاه 

کنند.  برپا  ایزمایلوفســـکی  پارک  در  را  خود 

دوره بالغ
در سال 1967 دو دوســـت جنبش Sots-Art را تاسیس کردند. 
Sots-Art آشـــکارا از خـــوش بینـــی کاذبی که توســـط دولت 
روســـیه بر مردم روســـیه ایجاد شـــده بـــود، تقلید کـــرد. از 
رســـانه های گوناگون اســـتفاده کرد و اجازه ترکیبی از رئالیســـم 
 ،)»Sots« از این رو - sotsialisticheskii اجتماعی )رئالیســـم
مفهوم گرایـــی ، دادا و هنر پاپ غربـــی را داد. این جنبش اغلب 
به هنر پاپ تشـــبیه می شـــود، امـــا از زبان بصری رئالیســـم 
سوسیالیســـتی بیشـــتر اســـتفاده می کنـــد تا مصـــرف انبوه. 
بولاتوف، گریشـــا بروســـیکن، دیمیتری پریگوف، لئونید سوکوف، 
ایگور نوویکـــوف و گروه هنری Gnezdo دیگـــر نامهای کلیدی 
مرتبط بـــا ظهـــور Sots-Art بودنـــد. مخالفت دولـــت با این 
گروه به حـــدی بود که در ســـال 1969، سانســـورگران دولتی 
آثار کومار و ملامید را از هشـــتمین نمایشـــگاه هنرمندان جوان 

در مســـکو حذف کردند.
آندره اروفیف، سرپرســـت، به نمایندگی از دفتر شـــهردار مسکو 
در ســـخنرانی گذشـــته خود در کومار و ملامیـــد 2019، اظهار 
داشـــت که هنر ســـوتس »مدرسه نافرمانی اســـت، مکتبی است 
که نقـــض گســـتاخانه قوانین رفتـــار اجتماعی ]کـــه[ فراتر از 
انتظارات اســـت: هنـــر هنری نفوذ کـــرد. تقریبـــاً در همه انواع 
و اشـــکال فرهنگ، از جملـــه لایه فولکلور ناشـــناس آن- جوک 
های محبـــوب ». اروفیف افـــزود که هدف آنهـــا »تغییر آگاهی 
مخاطبان، تأثیرگذاری بر پیشـــرفت هنـــر ]و[ تغییر تاریخ فرهنگ 
]روســـی[« بود. تاریخ نشان داده اســـت که هنرمندان در اهداف 
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نمایشـــگاه بولـــدوزر در ســـال 1974. ایـــن عکس از آرشـــیو 
خصوصی میخائیل ابروســـیموف اســـت که اولین بـــار در مجله 
»Iskusstvo« در ســـال 2013 منتشـــر شـــد عکس: میخائیل 
ابروســـیموف / مجلـــه Calvert جوزف بکشـــتاین برای مجله 
Calvert ، بخشـــی از شبکه New East چهارشنبه 17 سپتامبر 

EDT  00.00  2014
کومـــار و ملامیـــد به طـــور معمول پـــروژه ها یا آثـــار فردی را 
بـــا موضوع اساســـی انتقادی ایجـــاد کردند. به عنـــوان مثال، در 
1973-1974، آنهـــا Post Art را ایجاد کردنـــد. مجموعه ای از 
شـــش نقاشـــی که آثار مشـــهور هنرمندان پاپ آمریکایی اندی 
وارهول، جاســـپر جان، روی لیختن اشـــتاین، پیتـــر فیلیپس، تام 
وســـلممن و روبرت ایندیانـــا را به نمایش می گـــذارد، زیرا ممکن 
اســـت پس از یک بلای طبیعـــی یا یک جنگ هســـته ای ظاهر 
شـــوند. همانطور کـــه کامار اظهار داشـــت، این پـــروژه به عنوان 
»چشـــم انداز آخرالزمانی آینده« طراحی شـــده اســـت. آنها این 
آثار آینده را شـــبیه به نقاشـــی های دیواری باســـتانی امروزه به 
نظر می رســـانند: پوســـیده و با گذر زمان. این پـــروژه به منظور 
ایجاد ســـئوالات در مورد ایده ارزش هنری، به ویـــژه در مورد آثار 
هنری معروف در طول زمان طراحی شـــده اســـت. از این واقعیت 
الهام گرفته شـــده اســـت که نمادهای تاریخی روســـیه و نقاشی 
های اســـتاد قدیمی ارزش بســـیار بالاتری نســـبت به آثار هنری 
مدرن در نظر گرفته شـــده اســـت. درمان کومـــار و ملامید آثار 
را خـــراب کـــرده و ظاهراً به طـــور غیر قابل تعمیر آســـیب دیده 
اســـت )اما به طور یکســـان قابل تشـــخیص اســـت(. به عنوان 
مثال، پســـت آرت شـــماره 1 یک قطعه آســـیب دیـــده و تغییر 
رنگ یافته از قوطی ســـوپ کمپبل اندی وارهول اســـت. در ســـال 
1976، هنرهـــای زیبـــا رونالد فلدمن در نیویـــورک میزبان اولین 
نمایشـــگاه بین المللـــی Komar & Melamid بـــود. این امر 
توجه هـــر دو هنرمند را بـــه بین المللی جلب کـــرد ، اما مقامات 

شـــوروی اجازه ســـفر به این هنرمند را رد کردند. 
در ســـال 1977 ، کومـــار و ملامید بـــه دلیل انتقاد بـــی امان از 
کمونیســـم مجبور به ترک اتحاد جماهیر شـــوروی شـــدند. آنها 
ابتـــدا در ســـال 1977 به اســـرائیل مهاجرت کردنـــد و در آنجا 
یک ســـال اقامت کردند و ســـپس در آمریکا اقامـــت دائم کردند. 
به گفته نویســـنده زینوی زینیـــک، »موج مهاجـــرت عمومی از 
اتحـــاد جماهیر شـــوروی در دهه 1970« و نتیجه غیر مســـتقیم 

کنفرانس یالتا در ســـال 1945 بود ، هنگامـــی که رهبران متحدان 
در مورد سرنوشـــت اروپای پـــس از جنگ تصمیـــم گرفتند و به 
دلیـــل عدم اســـتالین پیمان - و بـــا این کار »پـــرده آهنین« را 
به طور موثـــری فرو ریخـــت- کنفرانس »به هر طریقی، ســـایه 
هـــای طولانی بر زندگی کومـــار و ملامید انداخـــت«. زینیک می 
افزاید: »در اورشـــلیم دو هنرمند به یاد مهاجـــرت خود پرداختند 
]...[ بـــا نصب به نام معبد ســـوم. اولین قربانی آنهـــا در آن معبد 

ســـوزاندن چمدان های قدیمـــی آنها بود.

اندی وارهول 

رابرت ایندیاناجاسپر جانز 

روی لیختنشتاین

اندی وارهولتام وسلمن
 www.theartstory.org/artist/komar-and-melamid

Komar & Melamid | Yalta Conference (1984) | Avail-
able for Sale | Artsy

اواخر دوره
ایـــن زوج که در ســـال 1978 وارد آمریکا شـــدند، آزاد بودند که 
گرایـــش های هنری خـــود را به دلخـــواه خود دنبـــال کنند و 
بـــا انتقاد از جنبـــه های زندگـــی اجتماعی و سیاســـی آمریکا، 
مصـــرف گرایی و بـــازار هنر ایـــالات متحده، مجموعـــه خود را 
گســـترش دادند. زینیک اظهـــار می کند کـــه در نیویورک این 
زوج »بـــا پروژه هـــای مفهومـــی طنزآمیز خود ]و بـــه دنبال[ 
نمایشـــگاههای بزرگ خود در دهـــه 1980 در گالـــری رونالد 
فلدمن« مورد بحث شـــهر قرار گرفت. » اولین پـــروژه آمریکایی 
آنهـــا »انجمن خریداران و فروشـــندگان روح انســـان« بود که در 
آن حـــدود 1000 شـــهروند نیویورکی- از جملـــه اندی وارهول- 
»روح خـــود را« بـــه »Komar & Melamid Inc« فروختند.

نقاشـــی های این دوره ، مانند کنفرانس یالتا، یـــک رویداد تاریخی 
)فوریه 1945( را با حافظه شـــخصی ادغام کرد. به گفته نویســـنده 
Zinovy Zinik، نقاشـــی »اولین برخورد طنزآمیـــز هنرمندان با 
این موضـــوع ]که[ جایگزیـــن ET بیگانه برای روزولت شـــد و به 
جـــای چرچیل، نمای هیتلر را نشـــان می داد و انگشـــتش را روی 
لـــب هایش فشـــار داده بود انگار کـــه می گفـــت : »مامان کلمه 
اســـت!« به گفته کومار ]عـــاوه بر این[ تصویر ET نشـــان دهنده 
احساســـات او برای یـــک روس فرازمینی در ایـــالات متحده بود. » 
مجموعه رئالیسم نوســـتالژیک سوسیالیســـتی آنها، در عین حال، 
»شـــباهت های طعنه آمیزی بین رئالیســـم سوسیالیستی ایده آل 
از تنوع اســـتالینی خیالی و ماهیت تعلیمی، تمثیلی آکادمکیالیسم 
اروپایی قرن 18 و 19 وجود داشـــت. موزهای یونان باســـتان در حال 
ارائـــه کتابهـــای تاریخ به اســـتالین و رونالد ریگان بـــه عنوان یک 
قنطورس به تصویر کشـــیده شـــد ». در ســـال 1986، آنها اولین 
مجســـمه عمومی خـــود را ایجاد کردنـــد، یک نیم تنـــه برنزی از 

اســـتالین، که بـــدون احترام در منطقـــه چراغ قرمـــز در لاهه، در 
هلند نصب شـــد. 

Komar & Melamid | Blindman›s Buff | The Met-
ropolitan Museum of Art (metmuseum.org)

در ســـال 1993 ، کومـــار و ملامید کار بر روی پـــروژه ای را آغاز 
کردند که مـــی توان گفت مشـــهورترین پروژه آنها اســـت. آنها 
یک شـــرکت تحقیقاتـــی در بازار اســـتخدام کردند تـــا از مردم 
11 کشـــور مختلف درباره ســـلیقه آنها در هنر نظرســـنجی کند. 
بیـــن ســـالهای 1994-1997، آنها از نتایج نظرســـنجی ها برای 
ایجـــاد مجموعه ای با عنـــوان »انتخاب مردم« اســـتفاده کردند 
کـــه نقاشـــی های »تحـــت تعقیـــب تریـــن« و »حداقل تحت 
تعقیب« همه 11 کشـــور را به نمایش گذاشـــت. اســـتفاده آنها 
از نظرســـنجی به منظور تقلید از روند دموکراتیـــک آمریکا بود. 
همانطـــور که کومار اظهار داشـــت، »تفســـیر ما از نظرســـنجی 
ها همـــکاری ما بـــا افراد مختلف جهان اســـت. ایـــن همکاری 
با ]یک[ دیکتاتـــور جدید- اکثریت« اســـت. کتاب، نقاشـــی با 
اعداد: راهنمـــای علمی کومـــار و ملامید در هنر، که در ســـال 
1997 منتشـــر شـــد، پایه های آمـــاری روند نظرســـنجی را 
توضیـــح می دهـــد و نتایج ترجیحـــات هر کشـــور را ارائه می 
دهد. پس از آن در ســـال 1998 نقاشـــی با اعـــداد مورد توجه 
قرار گرفـــت. این کتاب نظرســـنجی بین المللی آنهـــا از نظرات 
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اســـت. این نشـــان دهنده متنی اســـت کـــه در 14 خط افقی 
روی هـــم قرار گرفتـــه و در دو علامـــت نقل قول قـــرار گرفته 
اســـت. در پایین ســـمت راســـت 166 مکعب، 8 مکعب سفید 
کوچکتـــر دیگر وجود دارد کـــه معمولاً انتظار مـــی رود امضای 
نویســـنده یک متن نقل قول شـــده را بیابید. اگرچه نقاشـــی به 
طور رســـمی کاملًا ســـاده اســـت، اما معانی دلالت قـــوی دارد.

 نقـــل قول یـــک نمونه اولیـــه از Sots-Art اســـت، اصطلاحی 
که توســـط کومـــار و ملامید در ســـال 1972 بـــرای توصیف 
جنبشـــی که هنر تبلیغاتـــی اتحاد جماهیر شـــوروی را نقد می 
کرد)Sots مخفف سوسیالیســـم اســـت(. با این قطعه هنرمندان 
بنرهـــای شـــعاری را کـــه در دوران کودکی در اتحـــاد جماهیر 
شـــوروی فراوان بود، برمـــی انگیزند.  در حالی کـــه زمینه قرمز 
و اســـتفاده از رنگ ســـفید برای پیام نوشـــتاری به بســـیاری از 

بنرهـــای اتحاد جماهیر شـــوروی وفادار اســـت ، کومار و ملامید 
حروف واقعی را با اشـــکال هندســـی بی معنـــی جایگزین کرده 
انـــد، در نتیجـــه قدرت طرفـــداری چنین شـــعارهایی را خنثی 
کرده اســـت.  کومـــار و ملامید با ســـاختن بنر بـــه این روش، 
در تلاشـــند تا مکانیســـم موذیانه پوســـتر تبلیغاتی و ایدئولوژی 
»خالـــی« آن را آشـــکار ســـازند.  همانطور که خـــوان کارلوس 
بتانکور معتقد اســـت، نقاشـــی »خـــاء را تجزیه مـــی کند که 
شـــعارهای سیاســـی اتحاد جماهیر شـــوروی بر آن غلبه کرده 
اســـت«، یعنی یـــک بلاغت که شـــعارهای پیروزمندانـــه ای را 
مطـــرح می کرد و بـــه معنای الهام بخشـــیدن به چشـــم انداز 
یک مدینـــه فاضله آینـــده بود.  مکعـــب های انتزاعی ســـفید 
همچنیـــن آثار آوانگاردیســـت هایی مانند کازیمیـــر مالویچ را به 
یـــاد می آورنـــد که نـــوع انتزاعـــی را تولید کردنـــد که دولت 
اســـتالین در ابتدا چنین اســـتثنائی از آن قائل شـــد. همچنین 
اشـــاره شـــده اســـت که این اثر ایده خاطرات دوران کودکی را 
تداعی مـــی کند. همانطور که پروفســـور و مورخ هنر، آلیســـون 
لی پرلمن مشـــاهده کرد، مکعب های ســـفید فقـــط »تصویری 
از یـــک بنر قرمـــز« را تداعی می کنـــد و بنابرایـــن به »مبهم 
بودن حافظه« اشـــاره می کنـــد. رنگ و روغـــن روی بوم نصب 
شـــده روی تخته- مجموعـــه خصوصی: رونالـــد و فریدا فلدمن

کاتالوگ سوژه ها: فوق العاده راحت برای افراد فوق العاده  1976
 این اثر Sots-Art که از فرم برگ های گشـــاد تشـــیکل شـــده 
اســـت، تقلیدی از فهرســـت سفارشات پســـتی آمریکایی است 
که ســـی و شـــش »شـــی« را برای فروش تبلیغ مـــی کند. هر 
مورد به نام »buzzword« روســـی نامگذاری شـــده اســـت و با 
متـــن تبلیغاتی و عکـــس یک مدل ارائه شـــده اســـت. با این 
حال، اشـــیاء ارائه شـــده لباس یا ابـــزار برای بهبـــود عملکرد 
یا راحتـــی نیســـتند، بلکه ویژگی هـــای غیرقابل دســـتیابی و 
غیرمـــادی مانند اعتمـــاد به نفس بیشـــتر، توانایی دسترســـی 
به خـــود واقعی خـــود و قدرت دســـتیابی به ارتبـــاط معنوی 
بـــا دیگران اســـت.  به  بـــه عنوان مثـــال، این صفحه کوشـــنا 
را تبلیـــغ می کند، آنتنی که وقتی به ســـر بســـته می شـــود 
به کاربـــر اجازه می دهـــد تا احســـاس »ایـــده آل نامرئی« را 
بدســـت آورد همانطور که مورخ هنر و سرپرســـت هنر، کســـنیا 
گورشـــتاین پیشـــنهاد می کند« در زبان انســـان غیرقابل بیان 
اســـت«.  کومـــار و ملامیـــد با بـــه تصویر کشـــیدن کالاهای 
مصرفی که بســـیار وعـــده داده بودنداما در واقعیت فقط اشـــیاء 
پـــوچ و بی فایـــده بودنـــد، وعده های پـــوچ اتحـــاد جماهیر 
شـــوروی را در مورد یک آرمان شـــهر سوسیالیســـتی تقلید می 
کردنـــد.  حمله آشـــکار آنها بـــه فرهنگ بصـــری دولت و نقش 
غالـــب آن در زندگی اتحاد جماهیر شـــوروی- به قـــول کومار 
»توســـط نخبـــگان توتالیتر بر مردم تحمیل شـــد« کـــه صرفاً 
»ایدئولـــوژی« را تبلیغ مـــی کردند- از طریق طنز و بازیگوشـــی 
پوشـــانده شـــده اســـت )البته نه نازک(. در واقـــع، کومار هنر 
Sots را نوعـــی »خود پاکســـازی« از هیپنوتیـــزم تبلیغات اتحاد 
جماهیر شـــوروی و در درجه اول پاکســـازی از خود نامید و این 
»بیـــش از هـــر چیز« کنایه از خـــود »با بتها بـــود.  نه در خارج 
از مـــا، بلکه در درون ماســـت ». مـــارک فیلـــدز، منتقد هنری 
آمریکایی نوشـــت: »Pathos ]...[ بیشـــتر در قطعات »هنرهای 
Sots »آشـــکار می شـــود زیرا این فرض اساســـی وجود دارد که 
تبلیغـــات آمریکایی و تبلیغات دولت شـــوروی معادل هســـتند. 
ایـــن معادله تا حدودی بـــرای هنرمندان مفید بود زیرا آشـــکارا  
امـــا در اینجـــا ]در آمریکا[ تمایـــل دارد به کســـانی ]که از ما[ 
اطمینـــان دارنـــد اطمینان حاصـــل کنیم که مـــا در ایدئولوژی 
»مشـــارکت می کنیـــم«، همانطور که در هـــر فعالیت اجتماعی 
دیگـــر- که ما  ممکن اســـت تصمیم بگیـــرد آن را نادیده بگیرد 
یـــا نادیده بگیـــرد، همانطور کـــه در تبلیغات چنیـــن می کنیم. 

خودنگار دوگانه به عنوان پیشگامان جوان   1982-3:
 در نـــگاه اول، بیننـــده را می توان بخشـــید که فکـــر می کند 
هنرمندان حامی اســـتالین و رژیم او هســـتند.  اما قرار دادن پوچ 
صورت های بزرگســـال بر روی بـــدن کودکان به ســـرعت این 
پیشـــنهاد را رد می کنـــد. کومار و ملامید شـــورت آبی، پیراهن 
های ســـفید بر تن دارنـــد و از نـــوری که از بالا ســـمت چپ 
تابلـــو تابیده می شـــود مایل به زرد شـــده و دســـتمال گردنی 
قرمـــز رنگی دارنـــد.  این لباس »ســـازمان پیشـــگامان اتحادیه 
همه جانبـــه ولادیمیر لنین« )صرفاً »پیشـــگامان جـــوان«( بود 
که یک ســـازمان جوانان )مشـــابه ســـازمانهای پیشـــاهنگی در 
غرب( بود که ارزشـــهای کمونیســـتی را ترویج مـــی کرد و بین 

ســـالهای 1922 تا 1991 اجرا می شـــد.
 این زوج به صورت ایســـتاده ایســـتاده و به نیم تنه برنزی استالین، 
که در گوشـــه ســـمت چپ بالای نقاشـــی قابل مشـــاهده است و 
توســـط منبع مرموز نور طلایی روشـــن شـــده اســـت ، سلام می 
کنند. در ســـمت راســـت، ملامید دست راســـت خود را به عنوان 
ســـام به ســـرش بلند می کند.  دســـت چپ او به پهلو چسبیده 
اســـت و باعـــث ایجاد نظم و انضبـــاط نظامی می شـــود.  کومار از 
طرف دیگر با پاهای باز مثلثی شـــکل اســـت و دســـت چپ خود 
را روی باســـن خود قرار داده است.  بازوی راســـت او شیپوری دارد 
کـــه آن را در گوش چـــپ نیم تنه مـــی زند. این نقاشـــی دارای 

و ســـلیقه های زیبایی در نقاشی را که اســـاس مجموعه انتخاب 
مـــردم آنها را تشـــیکل می دهد، مســـتند می کند.

در ســـال 1998 ، آنهـــا مجموعه ای بـــرای یک اپـــرا، انقلاب 
برهنـــه، درباره جـــورج واشـــنگتن، ولادیمیر لنین و مارســـل 
دوشـــان ایجاد کردند کـــه در مرکز هنری واکـــر )مینیاپولیس( 
و آشـــپزخانه )نیویورک( اجرا شد. در ســـال 2001، آنها آخرین 
پـــروژه بزرگ خود را به صـــورت دو نفره اجـــرا کردند: نمادهای 
بنگ بنـــگ. این یک پـــروژه هنری بـــا نمادهـــای انتزاعی در 

کاوش معنویـــت، عرفـــان و علم بود.

پیشرفت هنر  1972

هنر مهم توسط ویتالی کومار و الکساندر ملامید
ایـــن ترکیـــب دارای 166 مکعب ســـفید در زمینه بـــوم قرمز 

www.theartstory.org/artist/komar-and-melamid
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شـــمایل نگاری کمونیســـتی معمولی )مانند بنرهای قرمز و پارچه( 
اســـت اما عناصر طنزآمیـــز و طنزآمیز بر آن غلبه مـــی کنند.  به 
عنوان مثال، مجســـمه نیم تنه استالین روی ســـتون/تیکه ای بلند 
از نظـــر طنز قـــرار گرفته اســـت، در حالی که احســـاس اهمیت 
ویـــژه او با نور الهی تقویت می شـــود.  فاصله مضحـــک نیم تنه از 
زمین توســـط مبلمان چیده شده که مرد/پســـرها روی آن ایستاده 
انـــد بیشـــتر تأکید می شـــود.  پارچـــه قرمز رنگی کـــه به طرز 
ناخوشـــایندی روی مبلمان آویزان شده اســـت و در جاهایی لغزش 
می کنـــد، بنابراین تیکه گاه های موقت زیر آن آشـــکار می شـــود.

به عنوان یک روایـــت کامل، تلاش کمری و ملامید برای رســـیدن 
بـــه ارتفـــاع نیم تنه نشـــان دهنده ایـــن واقعیت اســـت که یک 
آرمان شـــهر کمونیســـتی دور از دسترس اســـت، مانند قلعه هایی 
در آســـمان. با این حال، آنـــدره اروفیف، متصدی؛ پیشـــنهاد کرد 
کـــه Sots Art احتمالاً برای ســـلیقه های غربی بســـیار افراطی 
اســـت. او برای »بازار هنـــر، مجموعه داران و هـــر مخاطبی که به 
خود احترام می گذارد« نوشـــت ]...[ کومـــار و ملامید برون گرایی 
و خنـــده های برخـــی از نویســـندگان نامفهوم مبهـــم را ارائه می 
دهند ».  وی اســـتدلال کرد که »برخی از بـــی دقتی های ناراحت 
کننده در مورد آنها وجود دارد که بســـیاری از مـــردم در آمریکا آن 

را به عنوان ظاهری روســـی تعریـــف می کنند«.

استالین در مقابل آینه1982-3
 این نقاشـــی اســـتالین را نشـــان می دهد که جلوی آینه زانو زده 
اســـت در حالتی که ممکن اســـت هنگام زانـــو زدن مقابل محراب 
اتخاذ شـــود.  بـــا این حال، اســـتالین به جای پرســـتش یک نماد 
مذهبی، تصویر خود را می پرســـتد.  دســـتانش »در نماز« بســـته 
شـــده اســـت و شـــکی وجود ندارد که او به عنوان یک خودشیفته 
معرفی شـــده اســـت.  رنگ قرمز غنـــی )»خون«(، رنـــگ نمادین 
رژیم کمونیســـتی، در مرکز نقاشـــی، رنگ قهـــوه ای تیره خنثی 
ترکیب را مشـــخص مـــی کند و بدیـــن ترتیب ته رنگـــی نگران 
کننـــده و بالقـــوه خطرناک را تداعـــی می کند.  فقـــدان هر گونه 
زیور آلات دیگر و روشـــنایی اســـتراتژیکی که از بالا ســـمت چپ 
روی صورت اســـتالین می افتد، تقـــوا را در او ایجـــاد می کند که 
معمـــولاً فقط بـــرای نمادهای مذهبـــی اختصـــاص دارد.  قدمت 
اســـتالین با پای برهنه بیـــش از حد طنزآمیز تضعیف می شـــود. 
این باعث می شـــود رهبر شـــوروی سابق و احســـاس بیش از حد 

خـــود از اهمیت خـــود را طنز کند.

 کومار و ملامید شـــوخی های جســـورانه رئالیســـم سوسیالیستی 
شـــوروی بودند و در حالی که از ویژگی های ســـبکی آن اســـتفاده 
می کردند، تمســـخر و طنز را برای تمســـخر اهـــداف اصلی آن به 
ارمغان آوردند. امـــا در پس طنز، می توان خاطـــرات و بازتاب های 
شـــخصی بیشـــتری را در نظر گرفت. همانطور کـــه کارتر رتکلیف، 
منتقد هنـــری آمریکایی در تـــک نگارش خود دربـــاره هنرمندان 
ادعا مـــی کند: »کومار و ملامید با تلاش مســـتمر بـــرای به خاطر 
آوردن بـــه آینده مـــی روند«، در حالی که بوریـــس گرویس؛ منتقد 
و فیلســـوف هنر، »آنها آگاهانه و مکرر تصویری از  استالینیســـم را 
در پیش زمینه ســـرکوب کرد و بدین ترتیب خطر و پتانســـیل اغوا 

کننده آن برجســـته شد. 

خواسته ترین نقاشی آمرکیا   1995 
 متقاضی ترین نقاشـــی آمریکا شـــامل منظره ای بـــه ظاهر بکر 
اســـت که شـــامل صحنه ای در کنار دریاچه، دو گوزن خوشگل، 
گروهی از ســـه کالسکه پوشـــیده و جورج واشـــنگتن استوار و 
راســـت ایســـتاده اســـت.  در نگاه اول ممکن اســـت نقاشی بی 
ضـــرر به نظر برســـد.  بـــا این حال، اگر کســـی معطل شـــود 
ممکن اســـت از گـــوزن هایی که به نظر می رســـد در ســـطح 
آب شناور هســـتند احســـاس ناراحتی کنند. ســـه کالسکه که 
بـــه نظر می رســـد بی هـــدف به ســـمت رودخانه ســـرگردان 

هســـتند و ظاهراً از محیـــط اطراف خود غافل هســـتند و چهره 
نامتعـــارف جورج واشـــنگتن که لباس قدیمی او بـــا لباس مدرن 
تـــر واکرها در تضاد اســـت.  اما شـــاید عجیب تریـــن عنصر از 
همه وجود یک اســـب آبی باشـــد که ســـرش از پوشش گیاهی 

در پـــس زمینه ســـمت چپ بیـــرون می آید.

49٪ ترجیـــح مـــی دهند صحنه هـــای بیرونی شـــامل دریاچه 
هـــا، رودخانه ها یـــا اقیانوس هـــا؛  بیش از 60٪ گفتـــه اند که 
از نقاشـــی هایی بـــا اندازه ماشـــین ظرفشـــویی طرفدارند.٪51 
ترجیـــح حیوانات وحشـــی را برعکـــس حیوانـــات اهلی اعلام 
کردنـــد و 56 ٪ گفتند کـــه آنها مایلند شـــخصیت های تاریخی 
در نقاشی نشـــان داده شـــوند. اگرچه کار باید تمام ترجیحات را 
برآورده کنـــد، اما نتیجه نگـــران کننده و عجیب اســـت و عدم 
اطمینان و پوچی نظرســـنجی در زمینه های سیاســـی را روشن 
مـــی کند.  این نقاشـــی همچنین تغییر تمرکـــز کومار و ملامید 
را نشـــان می دهـــد. در اینجا، آنهـــا به جای حمله به رئالیســـم 
شـــوروی و تبلیغات شوروی، سیاســـت آمریکا و وسواس آن را در 
نظرســـنجی ها و نظرســـنجی ها تقلید می کننـــد.  پس از آغاز 
پروژه، کومار و ملامید مأموریت یافتند تا نظرســـنجی و نقاشـــی 
بیشـــترین و کم نقاشـــی ترین ســـیزده کشـــور دیگر از جمله 

فرانســـه، ترکیه، کنیا، روســـیه و چیـــن را انجام دهند.

این نقاشـــی بخشـــی از پروژه ای تحت عنـــوان »انتخاب مردم« 
اســـت که کومار و ملامید پس از مهاجـــرت در ایالات متحده در 
اواخر دهـــه 1970 در ایـــالات متحده تولید کردنـــد. این پروژه 
به عنـــوان یـــک نظر طنز بـــر این مفهـــوم طراحی شـــد که 
هنر معاصـــر بیش از حـــد نخبه گرا بـــوده و ســـلیقه عمومی 
را بـــرآورده نمی کنـــد. این نقاشـــی پوچ، نتیجه نظرســـنجی 
محتاطانـــه، تجزیه و تحلیل آماری و رویکرد طنز شـــوخ اســـت. 
 Marttila در ســـال 1993 کومار و ملامید شـــرکت تحقیقاتی
Kiley، Inc & را اســـتخدام کردنـــد و به آنها دســـتور دادند 
از 1001 آمریکایـــی در مـــورد ترجیحات هنری خود ســـوالات 
بی شـــماری بپرســـند.  ســـپس، بر اســـاس یافته هـــای این 
نظرســـنجی، کومار و ملامید نقاشی های »بیشـــترین خواسته« 

و »کمتریـــن خواســـته« هموطنان خود را اجـــرا کردند.
ملامید ادعـــا کرد که می خواهـــد دقیقاً بداند »مـــردم آمریکا« 
چیســـت و آیا او یکـــی از آنها اســـت.  همانطور کـــه او اظهار 
داشـــت، »برای پـــی بردن به حقیقـــت در مورد مـــردم آمریکا، 
سیاســـتمداران، کلاهبرداران، جمع آوری کننـــدگان کمک های 
مالی و صاحب نظران از نظرســـنجی اســـتفاده مـــی کنند. چرا 
از هنرمندان اســـتفاده نمی شـــود؟« نظرسنجی نشـــان داد که 
44 درصـــد از آمریکایـــی ها رنگ آبـــی را ترجیح مـــی دهند. 

Komar + Melamid: The Most Wanted Paintings | Ex-
hibitions & Projects | Exhibitions | Dia (diaart.org)

بالها رشد خواهند کرد   1997
 کومـــار و ملامید کـــه به عنـــوان شـــهروندان آمریکایی کاملًا 
مســـتقر شـــده بودند، به این نتیجه رســـیدند که ایالات متحده 
و اتحاد جماهیر شـــوروی قدیـــم چندان مخالف نیســـتند. آنها 
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در نمایشـــگاه خود، رویاهـــای آمریکایی، »فرقه شـــخصیت« را 
پیرامون شـــخصیت جورج واشـــنگتن مورد بررســـی قرار دادند 
کـــه از نظـــر آنها از نظـــر ماهیت با اســـتالین یا لنیـــن تفاوت 
نداشـــت.  آنهـــا حتی بـــه طنزآمیـــز از او به عنـــوان »ناپدری 
جورج« یـــاد کردنـــد.  افتتاحیـــه نمایش، در ســـال 1999، با 
آخرین اجـــرای »اپرای چند رســـانه ای« مایتا دی نیســـمی و 
دیو ســـرباز، انقلاب برهنه، همپوشـــانی داشـــت که آنها مجموعه 
ها را بـــرای آن طراحی کردند. موضوع انقـــاب برهنه، که در آن 
یک راننده تاکسی روســـی توسط جورج واشـــنگتن)و همچنین 
لنین، مارســـل دوشـــان، ایزادورا دانکن و مولـــی پارچر(« خالی 
از ســـکنه« اســـت، به مجموعه رویاهای آمریکایـــی آنها منتقل 
شـــد. فضـــای نمایشـــگاه رویاهـــای آمریکایی به دو قســـمت 
تقســـیم شـــد: یک دفتر ســـاختگی و یک گالری معمولی. دفتر 
مصنوعـــی دارای یـــک میز بزرگ بـــود که دو نیـــم تنه گچی 
بـــزرگ واشـــنگتن در کنار آن قرار داشـــت، در حالـــی که روی 
دیوارها پرتـــره های مختلفی از واشـــنگتن آویخته شـــده بود، 
یکـــی از آنها بالها رشـــد خواهنـــد کرد)که قبلًا پـــدر بنیانگذار 
ملت نامیده می شـــد(. به گفتـــه بارتلیک مـــارک، منتقد هنر، 
»این نقاشـــی جنبه هایـــی از گانیمد رامبرانـــد، 1635 را در هم 
می آمیـــزد که در آن مشـــتری]خدای آب و هوا و آســـمان[ در 
لبـــاس عقاب یک کـــودک زیبا را مـــی رباید. کومـــار و ملامید 
از بدن پســـر در تصویـــر رامبراند اما به او ســـر عقـــاب بدهید. 
پس واشـــنگتن نقش مشـــتری را بر عهده می گیـــرد. در همین 
حال، برای مایـــکل ایمی، منتقـــد هنری، موضع واشـــنگتن از 
نظر بصری با ســـتون پشـــت وی، کـــه تا حد زیادی توســـط 
پارچه های قرمز پوشـــانده شـــده اســـت که به صـــورت لفاظی 
در قســـمت بالای تصویر پنهان شـــده اســـت«، تأیید شـــد. او 
مـــی افزاید که »کت و شـــلوار قهوه ای ]...[ واشـــنگتن و جهان 
بـــزرگ در پیش زمینـــه بـــرای دیکتاتور بـــزرگ چاپلین توهم 
بـــه نظر می رســـد)اگرچه او ایـــن را« یک برانگیختـــن بیش از 
حـــد فرمولیک تهدیـــد امپریالیســـم آمریکا »مـــورد انتقاد قرار 
داد(. در اطـــراف این اثـــر، فضای گالری همـــراه ، در عین حال، 
محـــل ویترین و ویتـــری هایی بود که مارک آن را »آماده شـــده 
واشـــنگتن »]:[ حکاکی، کارت پســـتال، کتابهای کودکان، قالب 
های بســـتنی، بطری های عطر و اســـکناس« در کنـــار هم قرار 
داده بود.  »یادگارهای اســـتالین و لنین و آثـــار فرهنگ عمومی 
رئالیســـتی شوروی-سوسیالیســـتی«.  روی دیوار مجموعه ای از 

کولاژها آویخته شـــده بود که کنار »عکس دفتـــر روانکاو)همراه 
با یک تحلیلگـــر روی صندلی چرمی و یک بیمـــار روی نیمکت( 
نشســـته بود و علاقه ایـــن دو را به روابط روانـــی و پدران نمادین 

برانگیخت«. خانـــه  به 

همراه خود را ببینـــد و نه نوری را از پنجـــره.  در این اثر، کومار و 
ملامید دوران اولیـــه تاریخ هنر و همچنین ظلم ســـتیزی زندگی 
روزمـــره در اتحاد جماهیر شـــوروی را که در آن دسترســـی عموم 

بـــه اطلاعات به شـــدت محدود شـــده بود، هجـــو می کنند.
میراث ویتالی کومار و الکساندر ملامید

جنبش هنرهـــای کومار و ملامید الهام بخش بســـیاری از هنرمندان 
معاصر از جمله پیشـــگام اولیـــه »هنر انتقادی« لهســـتانی، یرجی 
تروشکوفســـکی بود. الکســـاندر برنر، هنرمند نمایشی روسی-یهودی؛ 
پناهنده چچنی/روسی الکســـی کالیما و هنرمند چند رسانه ای گوشا 
اوسترتســـوف. در واقع، کومار و ملامید با هـــم برخی از مهمترین آثار 
هنر معاصر اروپای شـــرقی را تولید کردند. نقاشـــی ها، مجسمه ها، 
اجراها، تأسیســـات عمومی، عکس ها، شـــعر و موسیقی آنها، تجسم 
شـــخصی، تخیل وحشـــی و طنز طنز آمیز اســـت. به عنوان مثال، 
سرپرســـت آندره اروفیف اســـتدلال می کند که کومـــار و ملامید 
»اولین هنرمنـــدان درجه یک جهـــان بودند کـــه در زیرزمین هنر 
مســـکو در دهه 1970 ظهور کردند]و[ اولین کســـانی که در سطح 
جهـــان به عنوان جانشـــینان آوانگارد تاریخی روســـیه و همکارانش 
شـــناخته شـــدند. هنرمندان پاپ غربی و ایده پـــرداز«. او می افزاید 
که این زوج »روح طعنه سیاســـی، تمســـخر، بازی با ســـبک های 
هنری، زبانهای تجســـمی مدرنیســـم، کیچ و تمامیت خواهی را وارد 

فرهنگ روســـیه کردند«. Komar & Melamid | Blindman›s Buff | The 
Metropolitan Museum of Art (metmuseum.org)
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اندرو ســـلیمان، نویســـنده و منتقد، در عین حال اظهار داشـــت 
کـــه کومـــار و ملامیـــد« در این دوره پـــس از اتحـــاد جماهیر 
شـــوروی]و[ بهتر از ســـایر مهاجـــران طولانی مـــدت« بهتر از 
بســـیاری از هنرمندان شـــوروی پیر شـــده اند«. او مـــی افزاید 
کـــه کاری که مردان آن به شـــهرت رســـیدند »در مـــورد پوچی 
وحشـــتناک نظام شـــوروی بود و به ســـمت برچیده شـــدن آن 
سیســـتم بود ]اما اکنون[ که سیســـتم برچیده شـــده اســـت، 
کومار و ملامید پادشـــاهان نوستالژی هستند. مشـــتاق غم و اندوه 
هایی که زمانی ادعای تـــراژدی را به آنها داد ]...[ مانند بســـیاری 
از قهرمانان آزادی شـــرقی و غربی]آنها[ از جمله کســـانی هستند 
کـــه با نفـــوذ اصرارآمیز در تاریخ شـــخصی و سیاســـی و هنری، 
هیچ تلاشـــی بـــرای تکرار نمی کننـــد و نه از دســـت دادن آن«.

باف بلدنمن  یا)در دید نیســـت ( یا)با چشـــمان بســـته( 
83-1982، چـــاپ روی کاغذ- مجموعه موزه هنر ناشـــر در 

کارولینای شمالی دورهام،  دانشـــگاه دوک، 
یـــک صحنه داخلی اســـت که دو نفـــر را در حال بازی هســـتند 
که بـــازی مهمانی ســـنتی با این عنوان نشـــان مـــی دهد: یک 
دختر مدرســـه ای با چشـــمان بســـته، ســـعی می کند مردی را 
بـــا لباس نظامـــی پیدا کند که پشـــت میز خم شـــده اســـت.  
اگرچـــه موضوع ظاهراً ســـبک دل اســـت، اما رنگ هـــای تیره 
و خالـــی اتاق، تحت الشـــعاع پرتره ای از اســـتالین کـــه به طور 
برجســـته بر روی دیوار نمایش داده شده اســـت، فضای تاریکی را 
به صحنه می بخشـــد. نورپردازی شـــدید و پرده پـــرده ای پرده، 
افراط و تفریط رســـمی نقاشـــی باروک قرن هفدهـــم را به یاد می 
آورد، که در آن مقدســـین مرتباً چشـــم انداز دریافت می کردند و 
شـــاهد معجزات بودنـــد. در اینجا، اما قهرمان جـــوان نه می تواند 
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خلاصه ای از ویتالی کومار و الکساندر ملامید
کومـــار و ملامید که توســـط یکـــی از منتقـــدان آمریکایی ، 
»مهاجـــران بیهـــوش« لقب گرفته انـــد، به عنـــوان هنرمندان 
زیرزمینی که سیســـتم های سیاســـی و فرهنگی اتحاد جماهیر 
شـــوروی خود را زیـــر و رو کردنـــد، اولین طعـــم موفقیت- یا 
بدنامـــی - را بـــه دســـت آوردند. آنهـــا بنیانگـــذاران جنبش 
Sots Art بودنـــد، ترکیبی از رئالیســـم سوسیالیســـتی، دادا، 
مفهـــوم گرایی و هنـــر پاپ کـــه فرهنگ تبلیغاتی کمونیســـم 
استالینیســـتی را مســـخره می کـــرد. ملامید اعـــام کرد: »ما 
صبـــر و حوصلـــه مقامات اتحـــاد جماهیر شـــوروی را آزمایش 
کـــرده ایم« مـــا رئالیســـم سوسیالیســـتی را به عنـــوان یک 
ایدئولـــوژی ســـاختیم و آن را بـــه عنـــوان یک هنر کشـــف 
کردیـــم«. در ابتدا به عنـــوان مخالفان فرهنگـــی، کار آنها اجازه 
مـــی داد تا لایه دیگـــری از معنا از طریق شـــیفتگی هر دو مرد 

به دسیســـه های حافظـــه دوران کودکی ظاهر شـــود.
دســـتاوردهای Sots Art  ویژگیهای بصری و موضوعی رئالیسم 
سوسیالیســـتی را در نظـــر گرفـــت و با تحریـــف کنایه آمیزی 
بـــه آنها پرداخـــت. این دو بـــه صراحت دولت اتحـــاد جماهیر 
شـــوروی را مســـخره کردند به گونه ای که آرمانشـــهر دروغین 
را که مشـــخصه ایدئولوژی آن بـــود نشـــان داد. کومار اهداف 
Sots Art را خلاصـــه کرد وقتی اظهار داشـــت: »اگر پاپ آرت 
بـــا تولید بیـــش از حد اشـــیا و تبلیغات آنها متولد شـــد، پس 
Sots Art متولـــد تولید بیش از حد ایدئولـــوژی و تبلیغات آن، 

اســـت«. بصری  تبلیغات  جمله  از 
کارهای کومار و ملامید اغلب موضـــوع حافظه دوران کودکی 0	

را تداعـــی می کند. با ایـــن حال ، قطعـــات Sots Art آنها 
فقط به بنرهای قرمز و نمادهای سوسیالیســـتی اشـــاره می 
کنند کـــه زمینه بصری را بـــرای جوانان آنهـــا فراهم کرده 
اســـت. این فرض با اســـتناد به معمای فلســـفی که دست 
نیافتنی برای به دســـت آوردن یک حافظه معتبر اســـت، کار 

را از حوزه کنایه و تمســـخر بالاتر برد.
مســـلماً مشـــهورترین کار ایـــن دو، پروژه ای بـــا عنوان 0	

»انتخـــاب مـــردم« بود کـــه آنهـــا پـــس از مهاجرت به 
ایـــالات متحـــده تولید کردنـــد. آنها با این ایـــده که هنر 
مـــدرن نخبه گرا اســـت و نمی تواند ســـلیقه های عمومی 
را بـــرآورده کند، یک نظرســـنجی را انجـــام دادند که از 
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آمریکایی هـــا دربـــاره ترجیحات هنری آنهـــا نظرخواهی 
کرد. بر اســـاس ایـــن یافته ها، آنها مجموعه ای از نقاشـــی 
های »تحـــت تعقیب ترین« و »کمترین خواســـته« را اجرا 
کردنـــد. آثار به دســـت آمده تـــا حدودی پـــوچ بود و در 
نتیجه آنچـــه را که آنها وســـواس آمریکا در نظرســـنجی 

می دانســـتند به تصویر کشـــید.
موضوعـــی مکرر که در اثـــر پدیدار می شـــود، موضع پدر 0	

جانشـــین یا نمادیـــن بود. این خـــود را در ایـــده »فرقه 
شـــخصیت« نشـــان داد و از این نظر آنها نه تنها استالین، 
بلکه پدر تـــازه تصویب شـــده خود، جورج واشـــنگتن را 
نیز مـــورد حمله قـــرار دادند. بـــه عنوان مثـــال، آنها از 
پرتره  از  آمریکایی، طیف وســـیعی  رویاهـــای  پروژه  طریق 
ها، کالاهـــای آمـــاده و مجموعه هایی را ارائـــه کردند که 
به  را  آمریکا)»ناپدری جـــورج«  بنیانگـــذار  پدر  اســـطوره 
او معرفی کردند( درســـت  بـــه  عنوان دوقلوهای روســـی 

همانطور که اســـطوره ســـابق را ساختند. 

**آهنگ ناخواســـته تریـــن »یک آهنگ جدید و آوانگارد اســـت 
که توســـط هنرمنـــدان کومار و ملامید و آهنگســـاز دیو ســـرباز 
در ســـال 1997 ســـاخته شـــده اســـت. این آهنگ برای ترکیب 
عناصـــر تغزلی و موســـیقی که برای بیشـــتر مـــردم آزار دهنده 
بود طراحی شـــده اســـت. این عناصر شـــامل گاوچران، موسیقی 
گاوچران، یـــک خواننده اپرا در حـــال رپ زدن و گروه کر کودکان 
که شـــنوندگان را ترغیب می کـــرد به خرید در والمـــارت بروند. 
 »The Most Wanted Song« ایـــن ترانه به همراه آهنـــگ  
در ســـی دی انتخاب مردم: موســـیقی در ابتدا در کتابفروشـــی 
دیـــا فروخته شـــد و در ســـال 2001 توســـط مـــارک ضبط 
Soldier ، Mulatta Records منتشـــر شد. در سال 2019، 
قرار گرفت  بازسازی  مورد  The People Choice؛  موســـیقی 
 Needlejuice و توســـط ویندوز، ســـی دی و کاست توســـط

منتشـــر شد.  دوباره    Records

Survey-Produced ‹Most Wanted Song› Sounds 
Horrible | WIRED

***در ســـال 1998 ، هنرمنـــدان نیـــز برای آموزش نقاشـــی 
به فیلها بـــه تایلنـــد رفتند، در نتیجـــه کتاب »وقتـــی فیل ها 
رنگ می زننـــد: تلاش دو هنرمند روســـی برای نجـــات فیلهای 
تایلند« منتشر شـــد. در ســـال 2000، خانه حراج کریستی اولین 
حراج نقاشـــی فیـــل را برگزار کـــرد. درآمد ایجاد شـــده از فیل 
هـــا و نگهبانان آنها حمایت مـــی کرد. در ســـال 2001، کومار و 
ملامید کار روی آخریـــن پروژه بزرگ خود را با هـــم آغاز کردند، 
نمادهـــای انفجار بـــزرگ، که بـــرای اولین بار در موزه دانشـــگاه 
یشـــیوا، مرکز تاریـــخ یهود، نیویورک به نمایش گذاشـــته شـــد. 
با اســـتفاده از نمادهـــای انتزاعی، هنرمندان به بررســـی معنویت 
خـــود و ارتباط بیـــن عرفان و علـــم پرداختند. در ســـال 2003، 
آنها شـــروع بـــه تبدیل برخـــی از نمادها به شیشـــه رنگ آمیزی 
کردند، که مقامات روســـی در نمایشـــگاه مســـکو، برلین-مسکو/

مســـکو-برلین)2004( از نمایش آنها خـــودداری کردند.
کومار و ملامید همکاری خود را در سال 2003 متوقف کردند. 

artnet Magazine

artnet Magazine
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روش هاي خلاقانه تبليغ از نظر ديميتري دانيلوف

محدثه ماستری فراهانی

دانشجوی کارشناسی ارتباط تصویری دانشگاه الزهرا

farahanimohadese69@gmail.com
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دیمیتـــری دانیلوف1 ، عکاســـی حرفه ای تبلیغات اســـت که در 
پاریـــس زندگی مکیند.او تاکنـــون برای برندهـــای معروفی چون 
ودکا، ســـونی، نایکـــی،ال جی، سامســـونگ و ســـازمان عفو بین 

اســـت.  کارکرده  الملل 
ديميتري دانيلوف در ســـال 1970 به عنوان پســـر يک مجســـمه 
ســـاز، به دنيا آمـــد. او از آن زمـــان ارتباط با بافت و مـــاده را ياد 
گرفت. او که مجذوب امکانات بيشـــماري شـــده بود که در اختيار 
داشـــت، ابتدا با دوربين هـــاي ديد 4 × 5 آزمايش کرد و ســـپس 
به ســـراغ هنـــر ديجيتال رفت و شـــروع به تغيير شـــکل تصاوير 
خـــود کرد. او اکنـــون صحنه هاي جديدي از زندگـــي روزمره را با 
جمـــع آوري عناصـــر خام با ســـوژه هاي واقعي توليـــد مي کند؛ 
هميشـــه تعادل مناســـبي بين اصالت و داســـتان پيدا مي کند. 
مبـــارزات انتخاباتي وي براي پلي استيشـــن، نمونه بـــارزي از اين 
تنش اســـت: بدنهاي ساختارشـــکني کـــه به هم مـــي کوبند و 

مرزهاي مـــا را زير ســـوال مي برند. 
نقطـــه عطف ديگـــر در کارنامه ايـــن هنرمند خـــاق، همکاري 
وي با گروه موســـيقي الکترونيکي Daft Punk بـــود. وي با توليد 
پروژه دختر مجـــازي در 2008، خلاقيت هاي ســـه بعدي را در 
تصاوير موجـــود خود ادغام کـــرد و بدين ترتيـــب ديدگاه خود 
را در مورد يک انســـان تقويت شـــده پيشـــنهاد داد. چند سال 
بعـــد، ديميتري دانيلوف تمرکز خود را بـــر روي فتوگرامتري آغاز 

1  Daniloff  Dimitri

کرد، فرايندي که شـــامل اندازه گيري در يک فضا و ســـاخت، از 
طريق يک نـــرم افزار، يک مدل ســـه بعـــدي از چندين ديدگاه 
اســـت. او با ادغام ايـــن تکنيک در عمل خود، دنيـــاي مجازي را 

وارد دنيـــاي واقعي کرد.
 او بــا همــکاري تامــال دي کانــا، هنرمنــد پلاســتيک؛ پــروژه 
»انســان نامحــدود« را ســاخت کــه حــول يــک شــخصيت مجــازي 
ســاخته شــده و هنــوز در واقعيــت لنگــر انداختــه اســت. موضــوع از 
پاکــت جســمي او پــاک شــده اســت، ســوژه، نيمه انســان، نيمــه خدا 
ــدن و افــکار دو بعــدي را تحــت فشــار  ــر، ب محدوديــت هــاي تصوي
قــرار مــي دهــد. در کار ايــن مــکان و زمــان تعريــف نشــده، مرزهــا 
ديگــر وجــود ندارنــد و نــوع بشــر و گســترش آن اســتقلال خــود را 

 .)Url1(پيــدا مــي کنــد

تصویر1:
 DIFFERENTS IS BETTER, Lenovo, 2017 (Url1)
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Porcelain Dolls, 2008 (Url1)
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Chronos and Aion, 2019 (Url1)

تصویر4:
Chronos and Aion, 2019 (Url1)

ــد  ــي کنن ــن را مجــذوب خــود م ــر م ــد »تصاوي ــده هنرمن ــه عقی ب
زيــرا نگــرش مــا در مــورد خودمــان و بــه خصــوص بــدن مــا را زيــر 
ســوال مــي بــرد. رشــد رســانه هــاي اجتماعــي روش هــاي جديــدي 
ــه ديگــران ايجــاد کــرده اســت. پرومتئــوس  ــي خــود ب ــراي معرف ب
ــراي داشــتن يــک موجــود کامــل، جــاي خــود  ــا تــاش ب مــدرن ب
ــه گســترش دســتگاه هــاي فنــي )فيلترهــا، فتوشــاپ و...( داده  را ب
اســت کــه دسترســي بــه يــک جراحــي زيبايــي را دموکراتيــک مــي 
کنــد. از همــان کودکــي، فــرد نســبت بــه تصويــر خــود آگاه اســت 
و بــه طــور فعــال آن را دگرگــون مــي کنــد. از آن بــه بعــد، چگونــه 
مــي تــوان ظاهــر را تعريــف کــرد؟ آيــا تــا حــدي بــا يــک احســاس 
مجــازي مرتبــط نيســت؟ آيــا دخالــت ماشــين هــا بــر روي بــدن، مــا 
ــک شــويم؟  ــاً هســتيم نزدي ــه آنچــه واقع ــا ب ــي ســازد ت ــادر م را ق
اکتشــافات هنــري مــن باعــث شــده اســت کــه زيبايــي شناســي را 
ترکيــب کنــم؛ روي بافــت هــا کار کنــم و چيزهــاي معمولــي را تغيير 
ــد اختــراع کنــم. کار مــن  ــا يــک زيســتگاه اجتماعــي جدي دهــم ت
ايــن اســت کــه قوانيــن نمايندگــي را نقــض مــي کنــد و انســان را 
از لحــاظ جســمي بــه دنيــاي مجــازي ســوق مــي دهــد. رويارويــي 
ــدازه گيــري در يــک فضــا  ــا فتوگرامتــري، رونــدي شــامل ان مــن ب
ــدي از  ــه بع ــدل س ــک م ــزار، ي ــرم اف ــک ن ــق ي ــاختن از طري و س
ــا ايجــاد  ــات مــن را گســترش داده اســت. ب چنديــن ديــدگاه، امکان
بــوم اجتماعــي کــه در آن اجســام بــه طــور داوطلبانــه دگرگــون مــي 
شــوند، مــن بــا ادراکات خــود بــازي مــي کنــم و بــه يــک واقعيــت 
ــر  ــت ظاه ــاي واقعي ــد در مرزه ــاي جدي ــي رســم.  فضاه ــزوده م اف

 .)Url1(»مــي شــوند و بيننــده قهرمــان آن مــي شــود

مجموعه آثار

ماهيــت روان ايــن پرتــره هــاي فتوگرامتــري اســت؛ در ايــن روش، 
آنهــا پيچيدگــي زمــان را بــه مــا نشــان مــي دهنــد بــه گونــه اي کــه 
در يــک لحظــه خــاص ثابــت نشــده انــد امــا داراي کشــش در نحــوه 
کشــيدن و تحــت تاثیــر قــرار دادن مــا هســتند. تاريخچــه عکاســي 
هــر پرتــره بــه عنــوان يــک ســند از يــک رويــداد عمــل مــي کنــد. 
ايــن پرتــره هــا شــبيه رقــص دود بــا نــور در پــس زمينــه حــل مــي 
ــم. درســت  ــم درک کني ــا بتواني ــه م ــزي نيســت ک ــا چي شــوند؛ ام
مثــل زمــان، عشــق و جايــي کــه ایــن تصاویــر شــکل مــی گیرنــد 

یعنــی فضــای مجــازی. 

ــره  ــا پرت ــه آنه ــه روشــي ک ــود دارد؛ ب ــي وج ــار، دوگانگ ــن آث در اي
هــاي آينــده نگرانــه ای از نقــاط و چنــد ضلعــي هــا هســتند؛ آنهــا 
ــرداري ســه بعــدي کــه مــا  ــا اســتفاده از مــدل ســازي و نقشــه ب ب
ــد، ســاخته شــده اســت؛  ــي کن ــه داســتان علمــي رهنمــون م را ب
همــراه بــا ســطوح و بافــت هــاي sfumato رنســانس و نورپــردازي 
ــوه  ــابهي در نح ــرت مش ــن کث ــمگير chiaroscuro؛ همچنی چش

نمايــش موضوعــات ارائــه مــي شــود. زيبايــي مــدرن و گاه بــه گاه بــا 
نــگاه روانشــناختي خــودداري شــده اي کــه اغلــب در نقاشــي قــرن 
شــانزدهم و پرتــره هــاي اوليــه عکــس از 18 درجــه مشــاهده مــي 
شــود، در تضــاد اســت. ايــن پرتــره هــا درک مــا از زمــان را تغييــر 
مــي دهنــد. گذشــته، حــال، آينــده، دقيقــه هــا و ثانيــه هــا درســت 
ــد و  ــي يابن ــترش م ــد و گس ــي ريزن ــرو م ــا ف ــمان م ــر چش در براب
همچنيــن انتظــارات بيننــدگان در اطــراف رســانه عکاســي، معنــاي 

ــودن و آينــده عکاســي اســت. عکــس ب

تصویر5:
  Unlimited Human, 2019 (Url1)

تصویر6: 
 Unlimited Human, 2019 (Url1)

تصویر7:
  Unlimited Human, 2019 (Url1)

تصویر8:
  Unlimited Human, 2019 (Url1)

يــک اتــاق کوچــک و صميمــي کــه مــا را از وســعت زيــاد محافظــت 
ــر، در فضــا  ــوان »شــير دوش« ســاخته ورمي ــه عن ــا ب ــد. م مــي کن
زندگــي مــي کنيــم و در افکارمــان گــم شــده ايــم. امــا در ايــن اتــاق 
مــا گــم نشــده ايــم، مــا در دنيــاي مجــازي زندگــي مــي کنيــم، بــا 

فضايــي کــه از مــا محافظــت مــي کنــد.

ــا هــم  ــز اســت؛ دو جهــان کــه ب يــک فضــاي مجــازي، واقعــي ني
روبــرو مــي شــوند بيــش از همــه مکمــل کيديگــر هســتند؛ فضــاي 
مجــازي ســعي نمــي کنــد بــه دنيــاي واقعي شــباهت داشــته باشــد 
و فضــاي خــاص خــود را پيــدا مــي کنــد کــه ترکيبــي از هــر دو 
اســت. آزادي ايــن اتــاق هــاي بــدون ســقف اســت کــه مــي توانيــم 
از هــر دو جهــان وارد و خــارج شــويم، گويــي کــه کيــي هســتند. 
مــا مــي توانيــم بــه آنهــا نفــوذ کنيــم؛ آنهــا عکــس نيســتند؛ آنهــا 
ــه بخشــي  ــراي ورود و تبديــل شــدن ب اتــاق هســتند؛ فضاهايــي ب
ــخصيت  ــن ش ــد اي ــراد، مانن ــن اف ــد اي ــد، مانن ــر. بپيوندي از تصوي
هــا، مجســمه، ســفت و ســخت، بــي رنــگ، بــدن باشــيد، نفســاني، 

يونانــي، کامــل، ناقــص، پــر از نقــص. 
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تصویر9: 
 Unlimited Human, 2019 (Url1) :12تصویر

 Unlimited Human, 2019 (Url1)

تصویر11: 
 Unlimited Human, 2019 (Url1)

تصویر10:
  Unlimited Human, 2019 (Url1)

نــگاه هــا بــه مــا يــادآوري مــي کنــد کــه ايــن دنيــاي واقعــي اســت، 
ــيم،  ــان باش ــم خداي ــي تواني ــا م ــوند، م ــج ش ــد گي ــي توانن ــا م آنه
ــم،  ــوت کني ــرگ دع ــدون م ــي ب ــه جهان ــم جمجمــه را ب ــي تواني م
ــا  ــت م ــه هوي ــي ک ــت. جاي ــد داش ــي نخواه ــه پايان ــي ک ــه جهان ب
تکــه تکــه شــده اســت؛ ماننــد قطعــات کوچــک. مــا در ايــن دنيــاي 

ــم. ــر جــاي مــي گذاري ــري از خــود ب مجــازي اث
ــه  ــد؛ ک ــي کنن ــي م ــده زندگ ــر ش ــان ظاه ــر، در جه ــن تصاوي اي
نمــي خواهنــد واقعــي يــا مجــازي باشــند؛ زيــرا ترکیبــی از هــر دو 
هســتند و هميــن امــر اســت کــه بــه آنهــا قــدرت، بــي حــد و مــرز 
بــودن و منحصــر بــه فــرد بــودن مــي بخشــد. جهانــي کــه پــرواز 
در آن مجــاز اســت. جايــي کــه اصالــت در آن ســاکن اســت؛ يــک 

جهــان اصیــل شــبیه خــواب. 

ايــن مجموعــه آثــار ســعي دارد تــا بــا روش هــاي خلاقانــه مخاطــب را 
تشــويق بــه مصــرف شــير کنــد و خــوردن شــير را در وعــده صبحانــه 
ــن  ــري بي ــي بص ــن ارتباط ــن کمپي ــد. در اي ــادت کن ــه ع ــل ب تبدي
ــه وجــود آمــده اســت و همــه شــير  ــه و شــير ب فعاليــت هــاي روزان
هايــي کــه در تصويــر ريختــه شــده، ديجيتالي و ســاختگي نيســتند و 

تمامــا عکاســي شــده انــد.

منبع:
https://dimitridaniloff.com/work :Url1
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 فریماه فاطمی
 دانشجوی دکتری پژوهش هنر دانشگاه الزهرا)س)
 f.fatemi@alzahra.ac.ir

ب
کتا

ی 
رف

مع

کتــاب لحظــه جــاری بــه نویســندگی جــف دایــر1، ترجمــه گلنــاز 
نریمانــی و مجتبــی صنعتــی توســط نشــر حرفــه و هنرمنــد به چاپ 
رســیده اســت. هــدف و ایــده اصلــی جــف دایــر در کتــاب لحظــه 
جــاری، گــردآوری عکســها و عکاســانی در چنــد دهــه نخســت قــرن 
بیســتم اســت. او عکســهای عکاســان ایــن بــازه زمانــی را گــردآورده 
و بــه تحلیــل و بررســی تشــابهات موجــود در آنهــا پرداختــه اســت؛ 
همچنیــن او سرچشــمه الهــام عکســها را مــورد بحــث قــرار داده و 
تاثیراتــی کــه عکاســان بــر افــکار یکدیگــر داشــته انــد را بــه میــان 
کشــیده اســت؛ تاثیراتــی کــه گاه بــه صــورت ناخــودآگاه، عکســهای 
عکاســانی را بــه هــم گــره مــی زنــد و میتــوان تشــابهاتی هــر چنــد 

غیــر ارادی را در آثــار آنهــا دیــد.
بنابرایــن بســیاری از آثــار عکاســان تکــرار شــده اســت، زیــرا الهامی 
اســت از عکســهایی کــه قبــا توســط هنرمنــد دیگــری ثبــت شــده 
ــابهات و  ــن تش ــوارد ای ــی م ــت در بعض ــر اس ــایان ذک ــت. ش اس
ــی  ــه طورکل ــت؛ ب ــادی رخ داده اس ــی زی ــه زمان ــا فاصل ــا ب تکراره
ــورد  ــی م ــای اصل ــه ه ــار از جنب ــکار و تشــابهات آث ــرار اف ــن تک ای

بحــث در کتــاب مذکــور اســت.
ــی از  ــوان یک ــی ت ــاب م ــده در کت ــرح ش ــب مط ــاس مطال ــر اس ب
آثــار ادوارد وســتون2  را بــه عنــوان یکــی از آثــار تاثیــر گــذار مــورد 
ــت  ــه واقعی ــز ب ــا نگاهــی متمای ــل ب ــرار داد. عکــس فلف بررســی ق
ــه  ــواردی اســت ک ــه توســط ادوارد وســتون عکاســی شــده از م ک
ــتون،  ــت. ادوارد وس ــوده اس ــرح ب ــی مط ــخ عکاس ــواره در تاری هم
ــا  ــا و باره ــس از باره ــال 1930 پ ــه در س ــی ک ــکاس آمریکای ع
ــی از  ــرای عکاس ــاص ب ــه ای خ ــردن زاوی ــاده ک ــت پی ــاش جه ت
ــه و  ــا زاوی ــل ب ــی از فلف ــت عکس ــه ثب ــق ب ــره، موف ــیای روزم اش
ــی  ــه ول ــع گرایان ــه صــورت واق ــن عکــس ب ــوری خــاص شــد. ای ن
واقعیتــی نــو ســعی بــه برقــراری ارتبــاط بــا مخاطــب دارد. شــباهت 
ــش  ــان، نمای ــورده انس ــاب خ ــم و ت ــچ و خ ــدام پرپی ــه ان ــل ب فلف
ــون  ــا کن ــه ت ــری ک ــب را از تصوی ــاص، مخاط ــوری خ ــت و ن باف
دربــاره تصویــر فلفــل داشــته متمایــز مکینــد و در واقــع آن را بــه 
صورتــی نــو و متفــاوت از قبــل بــه مخاطــب معرفــی مکینــد. ایــن 
تصویــر بــه ســبب آشــنایی زدایــی موجــود در آن شــباهت زیــادی 
ــه  ــی ک ــنایی زدای ــه آش ــا دارد. نظری ــعر فرمالیســت ه ــار ش ــا آث ب
توســط ویکتــور شکلوفسکی_نویســنده و منتقــد روســی_در مکتــب 
فرمالیســم مطــرح شــد. بــه گفتــه او »هنــر گریــز از زبان آشناســت«. 

1  Geoff Dyer
2  Edward Weston

وســتون هــم ســعی داشــت کــه بــا نــگاه نــو و آشــنازدا بــه اشــیای 
روزمــره، تصویــری متفــاوت ولــی در عیــن حــال واقــع گرایانــه ارائه 
دهــد. تحــت تاثیــر ادوارد وســتون، دیویــد فیــن 3 در ســال 1990 
ــت  ــاره سرگذش ــه درب ــاب ک ــک کت ــرای ی ــان ب ــی از بادمج عکس
بادمجــان بــود، ثبــت کــرد. خــود نیــز گفتــه: »عکســهای وســتون 
از فلفــل بــه خاطــرم اســت«. او هــم ســعی در نمایــش بادمجــان بــا 
زاویــه دیــد و نــوری خــاص دارد کــه ایــن خــود الهامــی اســت کــه 

از آثــار وســتون گرفتــه بــود.
پایــه اصلــی جمــع آوری ایــن تصاویــر توســط جــف دایــر بر اســاس 
تشــابهاتی اســت کــه در عکــس هــای ثبــت شــده دیــده میشــود. 
عکســهایی کــه هــر چنــد بــا بــازه زمانــی زیــاد ثبــت و ارائــه شــده 
انــد ولــی میتــوان در هــر تصویــر، تاثیــر و ردپــای افــکار و عکــس 
ــر در  ــه جــف دای ــق نظری ــرد. طب ــر را مشــاهده ک ــدی دیگ هنرمن
کتــاب لحظــه جــاری: اغلــب اتفاقــی کــه مــی افتــد ایــن اســت کــه 
وقتــی چیزهــا عکاســی میشــوند، شــبیه عکســهای دیگــر بــه نظــر 
مــی رســند، یــا عکســهایی کــه پیــش از ایــن گرفتــه شــده انــد یــا 

عکســهایی کــه در انتظــار گرفتــه شــده هســتند.
ایــده جــف دایــر در مــورد عکســهای مــورد علاقــه اش تصاویــری 
ــی  ــا آگاه ــاره آنه ــل درب ــی از قب ــا گوی ــدن آنه ــا دی ــه ب ــت ک اس
ــها  ــد آن از عکس ــه هنرمن ــت ک ــی اس ــس الهام ــر عک ــته و ه داش
ــر قبــل خــود گرفتــه اســت. بنابرایــن تشــابهایی را میــان  و تصاوی
ــود عکســها  ــر معتقــد ب ــوان مشــاهده کــرد. جــف دای آنهــا مــی ت
ــن  ــوان در بی ــه میت ــی ک ــتند واقعیت ــی هس ــده واقعیت ــو کنن بازگ
ــه  ــی ب ــت واقعیت ــت. ثب ــابه آن را یاف ــها مش ــه ای از عکس مجموع
عنــوان واقعیــت زنــده و در حــال وقــوع پیامــی کــه از نظــر جــف 
دایــر در تمــام عکســها موجــود اســت »تــو زنــده ای« و ایــن نظریــه 
دقیقــا عکــس نظریــه رولان بــارت 4 در اتــاق روشــن اســت. از نظــر 
بــارت ایــن »بازگردانــدن مــردگان« محســوب میشــود. رولان بــارت 
بــه واقــع گرایــی عکــس تاکیــد دارد و بــاور دارد عکــس بــه آنچــه 
تنهــا یــک مرتبــه اتفــاق مــی افتــد شــهادت میدهــد درســت نظریه 
عکــس جــف دایــر کــه معتقــد اســت عــکاس بــه دنبــال ســوژه ای 
مــی گــردد کــه قبــا آن را جایــی مشــاهده کــرده و در ذهــن دارد، 
بنابرایــن عــکاس تصویــری را ثبــت مکینــد کــه قبــا وجــود داشــته 

و یــا در آینــده بــه وجــود خواهــد آمــد.

3  David Finn
4  Roland Barthes
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در قســمتی از مطالــب ارائــه شــده در ایــن کتــاب، نویســنده بــه 
ــود  ــود کــه معتقــد ب اوژن آتــژه 5 مــی پــردازد. او از عکاســانی ب
ــش  ــی آلای ــت ســاده و ب ــه واقعی ــد. او ب عکــس دروغ نمــی گوی
تمرکــز مــی کــرد و همیــن ســادگی از خصوصیــات بــارز و مــورد 
توجــه عکســهای وی گردیــد. او بــه ثبــت زیبایــی هــای زندگــی 
روزمــره علاقــه داشــت. زیبایــی درهــا، دســتگیره هــا و... مــواردی 
ــرای اشــخاص عــادی شــده و آنهــا را  کــه در زندگــی روزمــره ب
ــت تکــرار  ــه عل ــه ب ــره ک ــر روزم ــد، و تصاوی در نظــر نمــی گیرن
ــدد در  ــاص، مج ــی خ ــا زیبای ــتند را ب ــه نیس ــورد توج ــر م دیگ
ــی  ــای او ب ــیاری از کاره ــد. در بس ــده مکین ــب زن ــن مخاط ذه
ــان در  ــاد از زم ــا متض ــه کام ــود. دو تجرب ــده میش ــی دی انتهای
ــرار  ــر ق ــس دری دیگ ــه در پ ــد دری ک ــر واحــد مانن ــک تصوی ی
ــده مکینــد. واقعیتــی کــه  دارد و حــس کنجــکاوی را بیننــده زن
نیــاز بــه کشــف مخاطــب دارد و همیــن کنــد و کاو مخاطــب در 
ــای عکاســی او  ــای زیب ــه ه ــای ســاده از جنب ــدی ه ــب بن ترکی

ــود. ــوب می ش محس

فهرست منابع
دایــر، جــف)1394( لحظــه جــاری، ترجمــه گلنــاز نریمانــی، 
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رولان بارت عکس را از دو طریق مورد بررسی قرار می دهد: 
ــکاس  ــه ع ــورد توج ــه م ــان موضــوع و زمین ــه هم ــتادیوم 1 ک اس
ــوم 2  ــود و پونکت ــی ش ــوب م ــر محس ــی اث ــای کل ــت و فض اس
کــه جزئیــات عکــس اســت کــه احساســات تماشــاگر را جریحــه 
ــش  ــه زخم ــی ب ــا مرهم ــد و ی ــی مکین ــا او را زخم ــد ی دار مکین
ــود. آرا  ــده میش ــس نامی ــوک عک ــی ش ــور کل ــه ط ــذارد و ب میگ
ــه  ــت ک ــن مبناس ــر ای ــی ب ــای عکاس ــل ه ــونتاگ 3 در انجی س
ــرده  ــد از آن پ ــت بای ــان اس ــون پنه ــت و چ ــان اس ــت پنه واقعی

ــاگری. ــرای افش ــت ب ــیله ای اس ــن وس ــت و دوربی برداش
ــهای  ــی پرسش ــاره عکاس ــی درب ــای عکاس ــل ه ــش انجی در بخ
ــن  ــاوت مطــرح میشــود. در ای ــی متف ــن نظریات متضــاد و همچنی
ــی  ــع گرای ــر واق ــد ب ــی تاکی ــه قبل ــق دو نظری ــم طب ــات ه نظری
ــا  ــوع تقابــل ب عکاســی اســت. امــا در انجیــل هــای عکاســی دو ن
واقعیــت ذکــر شــده اســت: یــورش بــه واقعیــت و تســلیم در برابــر 
ــخص  ــع ش ــه تواض ــت ب ــر واقعی ــلیم در براب ــه در تس ــت: ک واقعی
ــه  ــه رابط ــت ب ــه واقعی ــورش ب ــد و ی ــی انجام ــان م ــر جه در براب
ــی در کل  ــا جهــان ســتایش خــود منجــر میشــود. ول تهاجمــی ب
عکاســی را نمونــه یــک رابطــه ذاتــا مبهــم میــان خــود و جهــان 

معرفــی می کنــد.
فــرد گرایــی در ایــن آراء بیشــتر از مــوارد قبلــی بــه چشــم مــی 
ــه  ــر ایــن اســت کــه عکســها روحیــه فــردی را ب آیــد و اعتقــاد ب
ــی  ــش م ــه نمای ــی را ب ــات درون ــند و احساس ــی کش ــر م تصوی
ــن  ــس گرفت ــای عک ــه ج ــز4 : »ب ــل آدام ــه انس ــه گفت ــد. ب گذارن
بگوییــم عکــس ســاختن«. بــا ایــن وجــود در بخــش انجیــل هــای 
ــه  ــت بلک ــود نیس ــت موج ــت واقعی ــا ثب ــی تنه ــی، عکاس عکاس
ــا آشــنایی زدایــی در  نمایــش واقعیــت پنهــان اســت و واقعیــت ب

ــود. ــر می ش ــب ظاه ــد مخاط ــر دی براب
ــه بررســی عکاســی استانیســتی  ــاب نویســنده ب در بخشــی از کت
ــولاژی از دو  ــای ک ــه معن ــتی ب ــی استانیس ــردازد. عکاس ــی پ م
نگاتیــو اســت بــه صورتــی کــه دو ســوژه متفــاوت بــا هــم در یــک 
ــد  ــود آورن ــه وج ــه را ب ــی یکپارچ ــده و عکس ــب ش ــس ترکی عک
کــه بــا واقعیــت اصلــی فاصلــه دارنــد. از هنرمندانــی کــه در ایــن 
ــتاولگدی،  ــه گوس ــوان ب ــد میت ــود آوردن ــه وج ــاری ب ــه، آث زمین

ــرد           ــاره ک ــون اش ــان و رابینس ــری یوئلزم ج
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فرهیخته گرامی: 
ــر  ــا تصوی ــراه ب ــوده و هم ــل نم ــتراک را تکمی ــرم اش ــریه، ف ــتراک نش ــت اش ــت درخواس جه
ــرم جهــت  ــه آدرس پســت الکترونکیــی نشــریه ارســال فرمایید.)دانشــجویان محت ــی ب کار مل
اســتفاده از تخفیفــات دانشــجویی، لازم اســت تصویــر کارت دانشــجویی خــود را نیــز ضمیمــه 

ــد.( نماین
پــس از دریافــت فــرم تکمیــل شــده اشــتراک، از ســوی دفتــر نشــریه جــدول تعرفــه و شــرایط 
بهــره منــدی از تخفیفــات و نحــوه و میــزان پرداخــت مبلــغ اشــتراک بــرای متقاضیــان محتــرم 

ارســال خواهــد شــد. 
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